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MOTTO 

“Dunia ini ibarat bayangan. Kalau kau berusaha menangkapnya, ia akan lari. Tapi 

kalau kau membelakanginya, ia tak punya pilihan selain mengikutimu.” - Ibnu 

Qayyim Al Jauziyyah.”1 

 

 

 

 Halaman Motto 

                                                           
1 Husnul Abdi, “Kata-Kata Mutiara Islam Tentang Kehidupan, Agar Lebih Bersyukur” 

dari https://www.liputan6.com/ramadan/read/3989189/22-kata-kata-mutiara-islam-

tentang-kehidupan-agar-lebih-bersyukur di akses pada 8 Desember 2020 

https://www.liputan6.com/ramadan/read/3989189/22-kata-kata-mutiara-islam-tentang-kehidupan-agar-lebih-bersyukur
https://www.liputan6.com/ramadan/read/3989189/22-kata-kata-mutiara-islam-tentang-kehidupan-agar-lebih-bersyukur
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahman dan 

rokhim-Nya kepada seluruh semesta, serta atas kesempatan yang diberikan-Nya 

untuk merasakan pengetahuan dari berbagai khasanah ilmu komunikasi sehingga 

penulis sampai pada  tahapan untuk menyelesaikan pendidikan di program studi 

Komunikasi Penyiaran Islam IAINU Kebumen. Allah SWT yang senantiasa 

membukakan pintu hati dan pikiran dalam setiap waktu sehingga penulis dapat 

menyelesaikan penyusunan skripsi yang berjudul “Re-branding Desa Jatimulyo  

Kecamatan Petanahan Kabupaten Kebumen Dalam Mempromosikan Desa 

Tematik Green Kampoeng”. Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurahkan 

kepada Baginda Rasulallah SAW pemberi syafa’at dan suri tauladan bagi seluruh 

umatnya, semoga kita termasuk yang mendapatkan Syafa’atnya. Aamiin. 

  Penulis menyadari bahwa tanpa bantuan dan dukungan dari berbagai 

pihak, skripsi ini tidak dapat tersusun dengan baik dan tepat waktu. Maka dari itu, 

penulis mengucapkan terima kasih yang sedalam-dalamnya kepada : 

1. Dr. H. Imam Satibi,M.Pd.I., selaku Rektor Institut Agama Islam Nahdlatul 

Ulama (IAINU) Kebumen. 

2. Nur’aini Habibah,M.S.I, selaku Dekan Fakultas Ushuluddin Syari’ah dan 

Dakwah Institut Agama Islam Nahdlatul Ulama (IAINU) Kebumen. 

3. Fikra Najitama, M.Si dan Febriany, M.A, yang selalu mendukung serta 

banyak membantu dalam proses terselesaikannya skripsi ini. 
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4. Yang terhormat para dosen IAINU Kebumen, yang telah banyak 

mencurahkan ilmu kepada penulis. 

5. Kedua orang tua yang meridhoi dan selalu memberikan nasehat yang 

terbaik. 

6. Sabit Banani, S.H, selaku kepala desa yang telah memberikan izin 

penelitian kepada penulis di Desa Jatimulyo. 

7. Seluruh keluarga besar Desa Jatimulyo yang sangat ramah dan mendukung 

penelitian yang dilakukan. 

8. Ari Faturrohman, teman kuliah jurusan PAI yang memberi dorongan 

sangat kuat untuk dapat menyelesaikan skripsi tahun ini. Serta teman-

teman KPI seangkatan yang telah memberikan banyak pengalaman secara 

lahir dan batin. 

9. Semua pihak yang telag membantu dalam penyelesaian skripsi ini baik 

secara langsung maupun tidak langsung yang tidak dapat penulis sebutkan 

satu persatu. 

Semoga Amal dan perbuatannya mendapat ridho dan balasan yang berlipat 

ganda dari Allah SWT. Amin Yaa Robbal ‘Alamin. Menyadari sepenuhnya 

atas kekurangan dan kehilafan dalam menyusun skripsi ini maka kritik dan 

saran sangat penulis harapkan. Semoga karya sederhana ini bermanfaat. 

Kebumen, 30 November 2020 

Penulis, 

 

Ali Hasan Basri 

NIM. 1632039 
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