
BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis data bahwa persamaan regresi linear 

berganda Keputusan Nasabah = -6.943 + 0.567 Lks  +0.308 P dengan nilai 𝑅2 

0,686 atau 68,6%. Maka penelitian menarik beberapa kesimpulan atau hasil 

analisis tersebut yaitu sebagai berikut: 

1. Secara parsial terdapat pengaruh variabel literasi keuangan syariah 

terhadap keputusan nasabah di BPRS Ihsanul Amal Gombong Kebumen 

secara parsial dimana 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  ( 11,444 > 1,660 ). Artinya 𝐻𝑂 

ditolak dan 𝐻𝑎  diterima. Jadi dapat disimpulkan terdapat pengaruh literasi 

keuangan syariah terhadap keputusan nasabah pada BPRS Ihsanul Amal 

Gombong Kebumen. 

2. Secara parsial terdapat pengaruh variabel pemasaran terhadap keputusan 

nasabah di BPRS Ihsanul Amal Gombong Kebumen secara parsial dimana 

𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  ( 5,530 > 1,660 ). Jadi dapat disimpulkan terdapat 

pengaruh pemasaran terhadap keputusan nasabah pada BPRS Ihsanul 

Amal Gombong Kebumen. 

3. Hasil uji statistik F (uji F) menunjukan bahwa 𝐹ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 𝐹𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  (109,204 

> 3,938) dan nilai Sig.0.001< 0,005 dimana 𝐻𝑎diterima artinya terapat 

pengaruh literai keuangan syariah dan pemasaran secara simultan terhadap 

keputusan nasabah pada BPRS Ihsanul Amal Gombong Kebumen. 
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B. Saran 

 Berdasarkan temuan penelitian, dengan judul “Pengaruh Literasi 

Keuangan dan Pemasaran Terhadap Pengambilan Keputusan Nasabah 

Melakukan Pembiayaan Mikro di BPRS Ihsanul Amal Gombong Kabupaten 

Kebumen”. Maka peneliti mengemukakan beberapa saran, yaitu: 

1. Mengingat adanya pengaruh yang positif antara literasi keuangan syariah 

dengan keputusan nasabah, disarankan untuk mengembangkan program 

literasi keuangan syariah yang lebih efektif dan menyeluruh. BPRS 

Ihsanul Amal Gombong Kebumen dapat menyediakan pelatihan atau 

seminar literasi keuangan syariah bagi nasabah dan masyarakat umum. 

Program-program ini bisa membantu meningkatkannya pemahaman 

nasabah tentang produk dan layanan perbankan syariah, pengelolaan 

keuangan yang cerdas, serta resiko dan manfaat bank syariah terhadap 

masyarakat. 

2. Pengaruh yang signifikan antara pemasaran dan keputusan nasabah 

menunjukan pentingnya strategi pemasaran yang efektif. BPRS Ihsanul 

Amal Gombong Kebumen perlu memperkuat upaya pemasaran dalam 

meningkatkan menari nasabah pembiayaan dengan cara meningkatkan lagi 

upaya pelayanan,promosi dan lain sebagainya. 

3. Bagi akademika, penelitian ini Diharapkan bahwa para akademika dapat 

menggunakan penelitian ini sebagai referensi untuk menambah 

pengetahuan mereka saat mengerjakan tugas dan penelitian yang akan 

datang. 
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