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ABSTRACT 

The rapid development of information technology has transformed da’wah 

methods, with podcasts emerging as an effective medium to reach a wider audience, 

especially the younger generation. This study aims to analyze the da’wah strategy 

of the Ministry of Religious Affairs of Kebumen Regency through Podcast Ceria 

during Ramadan 2025 and to identify its supporting and inhibiting factors. The 

research applies Harold D. Lasswell’s communication theory and Pierre Lévy’s new 

media theory using a descriptive qualitative field research approach. Data were 

collected through observation, interviews, and documentation, then analyzed 

qualitatively to describe the planning, implementation, and evaluation of digital 

da’wah strategies. 

The findings show that the strategies include audience identification, 

preparation of relevant content, interactive delivery methods, and the utilization of 

digital platforms such as YouTube and TikTok. Supporting factors consist of 

institutional backing, competent human resources, and the growing popularity of 

podcasts, while inhibiting factors involve budget limitations, production equipment 

constraints, and insufficient promotion. The study suggests improving production 

quality, optimizing promotional efforts, and innovating content that aligns with the 

characteristics of digital audiences to enhance the effectiveness and sustainability 

of da’wah through Podcast Ceria. 

Keywords: Da’wah Strategy, Podcast, Digital Media. 
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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi informasi telah membawa perubahan besar dalam 

metode dakwah, dengan podcast menjadi media yang efektif untuk menjangkau 

audiens yang lebih luas, khususnya generasi muda. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis strategi dakwah Kementerian Agama Kabupaten Kebumen melalui 

Podcast Ceria selama bulan Ramadhan 2025 serta mengidentifikasi faktor-faktor 

pendukung dan penghambat dalam pelaksanaannya. Penelitian ini menggunakan 

teori komunikasi Harold D. Lasswell dan teori media baru Pierre Lévy dengan 

metode kualitatif deskriptif berbasis penelitian lapangan. Data diperoleh melalui 

observasi, wawancara, dan dokumentasi, kemudian dianalisis secara kualitatif 

untuk menggambarkan proses perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi strategi 

dakwah digital. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi dakwah yang dilakukan 

mencakup identifikasi audiens, penyusunan materi yang relevan, penerapan metode 

interaktif, serta pemanfaatan media digital seperti YouTube dan TikTok. Faktor 

pendukung meliputi dukungan kelembagaan, sumber daya manusia yang kompeten, 

dan tren positif terhadap podcast, sedangkan faktor penghambatnya berupa 

keterbatasan anggaran, peralatan produksi, serta minimnya promosi. Penelitian ini 

merekomendasikan peningkatan kualitas produksi, optimalisasi promosi, serta 

inovasi konten yang menyesuaikan dengan karakter audiens digital agar dakwah 

melalui Podcast Ceria semakin efektif dan berkelanjutan. 

Kata Kunci: Strategi Dakwah, Podcast, Media Digital. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

kebudayaan Republik Indonesia Nomor : 158/1987 dan 0543b/U/1987. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba>' B be ب

 Ta>' T te ت

 S|a>' s\ es (dengan titik di atas) ث

 Ji>m J je ج

 H{a>' H{ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha>' Kh ka dan ha خ

 Dal D de د

 Z|al Z zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra>' R er ر

 zai Z zet ز

 sin S es س

 syin Sy es dan ye ش

 S{a>d S{ es (dengan titik di bawah) ص

 D{ad D{ de (dengan titik di bawah) ض
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 T{a' T{ te (dengan titik di bawah) ط

 Z{a' Z{ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ' koma terbalik di atas' ع

 gain G ge غ

 Fa>' F ef ف

 Qa<f Q qi ق

 Ka>f K ka ك

 La>m L el ل

 mi>m M 'em م

 Nu>n N 'en ن

 wawu W w و

 Ha>' H ha ه

 hamzah ' apostrof ء

 Ya>' Y ye ي

 

B. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis ditulis Muta'addidah 'iddah متعدّ دة عدةّ 

 

C. Ta’marbutah di ahir kata 

1. Bila dimatikan ditulis h  

 ditulis ditulis Hikmah 'illah حكمة علة 



xii 

 

(Ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali bila 

dikehendaki lafal aslinya). 

2. Bila diikuti dengan kata sandang `al' serta bacaan kedua itu terpisah, 

maka ditulis dengan h. 

 '<Ditulis Kara>mah al-auliya كرامة الأولياء 

 

3. Bila ta' marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan dammah 

ditulis t atau h. 

 Ditulis Zaka>h al-fit{ri زكاة الفطر

 

D. Vokal pendek 

__   _ Fath{ah ditulis A 

 ditulis fa'ala  فعل

___     ditulis i 

 ditulis z\ukira  ذكر

  ditulis u 

 ditulis yaz\habu  يذهب

 

E. Vocal panjang 

1 Fathah + alif Ditulis a> 

 Ditulis ja>hiliyyah جاهلية  

2 fathah + ya' mati Ditulis a> 
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 <Ditulis tansa تنسى  

3 kasrah + ya' mati Ditulis i> 

 Ditulis kari>m كريم 

4 dammah + wawu 

mati 

Ditulis u> 

 Ditulis furu>d فروض 

F. Vokal rangkap 

1 Fathah + ya' mati Ditulis ai 

 Ditulis bainakum بينكم  

2 fathah + wawu 

mati 

Ditulis au 

 Ditulis qaul قول 

G. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis A'antum أأنتم

 Ditulis U'iddat اعدت

 Ditulis La'in syakartum لىٔن شكرتم 

H. Kata sandang alif + lam 

1. Bila diikuti dengan huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan 

huruf "l". 

 ditulis Al-Qur'a>n القرآن 

 ditulis Al-Quya>s القياس
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2. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf S 

Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf l (el) 

nya. 

 '<ditulis As-Sama السماء

 ditulis Asy-Syams الشمس 

I. Penulisan kata-kata dalam raingkaian kalimat 

Ditulis menurut penulisannya. 

 }Ditulis z\awi>al-furu>d ذوي الفروض 

 Ditulis Ahl as-Sunnah أهل السنة
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