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MOTTO 

“ Hidup selalu memberi warna tersendiri, yang setiap warnanya tidak bisa 

engkau samakan dengan warna yang lain. Berusahalah memberi kesan terbaik, 

untuk setiap  bagian yang pernah ada di kehidupan mu, meski tak seindah orang 

lain, meski tidak se mewah dunia manusia di luar sana, paling tidak di hidup yang 

hanya sekali ini, kamu benar-benar menikmati seluruh proses yang terjadi tulus 

dari hatimu. Perbaiki apa yang bisa diperbaiki, benahi apa yang bisa dibenahi dan 

tinggalkan yang bukan menjadi urusanmu. Setiap orang berhak berjalan ke arah 

yang lebih baik, sekalipun engkau punya masa lalu yang tidak menyenangkan. 

Allah bersamamu, tenang lah, tidak ada yang perlu engkau khawatirkan secara 

berlebih, selain kondisi iman dan hatimu” 

“Tetapi boleh jadi kamu tidak menyenangi sesuatu, padahal itu baik bagimu, 

dan boleh jadi kamu  menyukai sesuatu, padahal itu tidak baik bagimu. Allah 

mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui.” 

( Q.S. Al-Baqarah, 2: 216) 

“Allah tidak akan membebani mereka melainkan sesuai dengan kadar 

kesanggupannya.” 

( Q.S. Al- Baqarah ,2 : 286) 

“Janganlah  kamu berduka cita sesungguhnya Allah selalu bersama  kita.” 

( Q.S. At Taubah, 40 ) 

“Biarkan semua mengalir seperti yang di torehkan catatan takdir, tidak perlu 

memaksa semesta bergerak terlalu cepat, ataupun terlalu lambat, sebab semua 

sudah ada porsinya masing-masing.” 

“Letakan aku dalam hatimu, maka aku akan meletakanmu dalam hatiku” 

( Q.S. Al- Baqarah, 2: 152 ) 
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ABSTRAK 

Abstrak: Tujuan penelitian ini : (1)Untuk menganalisis apakah kualitas produk 

dan brand ambassador berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada skincare 

Y.O.U di Toserba Jadi Baru Kebumen secara parsial (2) Untuk menganalisis 

apakah kualitas produk dan brand ambassador berpengaruh terhadap minat beli 

konsumen pada skincare Y.O.U di Toserba Jadi Baru Kebumen secara simultan. 

Penelitian ini menggunakan metode penyebaran kuisioner dengan skala likert, 

dengan jumlah responden 113 responden. Teknik pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan metode nonprobability sampling dan dengan bantuan 

software SPSS 29 for windows.Teknik analisis data dilakukan dengan 

menggunakan metode penelitian kuantitatif. Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa uji parsial (uji-t) variabel kualitas produk (X1), dan variabel brand 

ambassador (X2), berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

konsumen. Uji simultan (uji-f) membuktikan bahwa variabel independen yaitu 

variabel kualitas produk (X1) dan variabel brand ambassador (X2) berpengaruh 

terhadap variabel dependen yang berupa minat beli konsumen (Y).  

 

Kata kunci: kualitas produk, brand ambassador, minat beli, konsumen 
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ABSTRACT 

Abstract: The purpose of this study :(1) To partially analyze whether product 

quality, and brand ambassador affect buying interest in Y.O.U skincare in 

Toserba Jadi Baru Kebumen (2) To analyze whether product quality and brand 

ambassador and simultaneously influence buying interest in Y.O.U skincare in 

Toserba Jadi Baru Kebumen . This study uses aquestionnaire distribution method 

with a likert scale, with a total of 113 respondents. The sampling technique in this 

study uses the nonprobability sampling  method and with the help of SPSS 29 

software for windows. Data analysis techniques were carried out using 

quantitative research methods.The results of this study indicate that the partial 

test (t-test) of the product quality variable (X1) and brand ambassador variable 

(X2) have a positive and significant effect on consumer buying interest. 

Simultaneous test (f-test) proves that the independent variables, namely the 

product quality variable (X1) and the brand ambassador variable (X2) affect the 

dependent variable in the form of consumer buying interest. (Y).  

 

Keywords: product quality, brand ambassador, buying interest, consumer
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