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MOTTO 

 

 

―Rahasia kesuksesan adalah konsistensi dalam upaya.”  

( Benjamin Disraeli ) 

―Orang lain ga akan bisa paham struggle dan masa sulit nya kita yang mereka 

ingin tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun 

gak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita dimasa depan akan sangat bangga 

dengan apa yang kita perjuangkan hari ini, tetap berjuang ya!" 

 

―Terlambat bukan berarti gagal, cepat bukan berarti hebat. Terlambat bukan 

menjadi alasan untuk menyerah, setiap orang memiliki proses yang berbeda. 

Percaya proses itu yang paling penting, karena Allah telah mempersiapkan hal 

baik dibalik kata proses yang kamu anggap rumit‖ 

 

―Segala sesuatu yang telah diawali, maka harus diakhiri‖ 

“Tidak ada jalan pintas menuju kesuksesan yang sejati.” 

(John Wooden) 
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ABSTRAK 

 

Pernerlirtiran irnir berrtujuan untuk mernganalirsirs stratergir bauran permasaran produk 

sirmpanan dir KSPPS Harapan Umat Serjahterra dirtirnjau darir perrsperktirf erkonomi r 

irslam. Pernderkatan yang dirgunakan dalam analirsirs irnir adalah konserp 4P (Product, 

Prircer, Placer, Promotiron) yang dirsersuairkan derngan prirnsirp-prirnsirp syarirah. Produk 

yang dirtawarkan harus sersuair derngan hukum irslam, yairtu berbas rirba, gharar, dan 

mairsirr, serperrtir produk sirmpanan wadirah dan mudharabah. Harga atau pernerntuan 

bagir hasirl harus adirl dan transparan, merncerrmirnkan keradirlan sersuair derngan nirlair-

nirlair erkonomir irslam. Termpat dirstrirbusir layanan harus mudah diraksers olerh serluruh 

masyarakat, terrmasuk merlaluir perngermbangan layanan dirgirtal, untk mernirngkatkan 

irnsklusir keruangan Syarirah. Promosir yang dirlakukan derngan cara yang ertirs dan 

erdukatirf, tanpa mernggunakan stratergir manirpulatirver, serrta mernerkankan manfaat 

produk Syarirah bagir kerserjahterraan umat. Darir hasirl analirsirs, stratergir bauran 

permasaran dir KSPPS Harapan Umat Serjahterra harus serlalu merngirkutir prirnsirp-

prirnsirp Syarirah derngan mernerkankan keradirlan, transparansir, dan manfaat sosiral. 

Irmplermerntasir stratergir irnir berrtujuan untuk merncapair maqasird Syarirah, yairtu 

kerserjahterraan dan keradirlan erkonomir bagir masyarakat. 

Kata kunci: Bauran Pemasaran, Produk Simpanan, Ekonomi Islam 
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ABSTRACT 

 

Thirs study airms to analyzer ther markertirng mirx stratergy of savirngs products at 

KSPPS Harapan Umat Serjahterra from ther perrsperctirver of Irslamirc erconomircs. The r 

approach utirlirzerd irn thirs analysirs irs ther 4P concerpt (Product, Prircer, Placer, 

Promotiron) alirgnerd wirth Sharira prirncirplers. Ther Product offerrerd must comply wirth 

Irslamirc law, berirng frerer from erlermernts of rirba, gharar, and mairsirr, such as wadirah 

and mudharabah savirngs products. Prircer or profirt-sharirng derterrmirnatiron should 

ber fairr and transparernt, rerflerctirng justircer irn accordancer wirth Irslamirc erconomirc 

valuers. Ther Placer of serrvircer dirstrirbutiron must ber accerssirbler to ther erntirre r 

communirty, irncludirng through ther derverlopmernt of dirgirtal serrvircers to ernhance r 

Sharira firnanciral irnclusiron. Promotiron should ber conducterd erthircally and 

erducatironally, avoirdirng manirpulatirver stratergirers whirler ermphasirzirng ther bernerfirts of 

Sharira products for communirty werlfarer. From ther analysirs, ther markertirng mi rx 

stratergy at KSPPS Harapan Umat Serjahterra must always adherrer to Sharira 

prirncirplers, ermphasirzirng justircer, transparerncy, and sociral bernerfirts. The r 

irmplermerntatiron of thirs stratergy airms to achirerver maqasird al-sharirah, whirch irs the r 

werlfarer and erconomirc justircer for socirerty. 

Keywords: Marketing Mix, Savings Products, Islamic Economics 




