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MOTTO 

Aku pernah hampir putus asa  Karena menghadapi cobaan dan akhirnya 

Aku disadarkan pada ayat ini 

ُا يكَُلِّفاُ لَا
 وُسْعَهاَ ا الَِا نفَْسًا اّللٰ

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

      (Qs. Al-Baqarah 2:286)
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Dan juga ayat ini 

 قلَٰى   وَمَا رَبُّكَ  وَد عَكَ  مَا

Tuhanmu tidak meninggalkanmu, tidak pula membencimu, 

(Qs. Ad-dhuha: 3)
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ABSTRAK 

Arinal Haqiqoh, 1932085. Nilai ASWAJA Dalam Strategi Dakwah IMNU 

Kebumen.  

       Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Strategi dakwah yang diterapkan  

IMNU Kebumen. 2) Seperti apa strategi yang diterapkan Komunitas IMNU dalam 

menerapkan Nilai Aswaja. 3) kendala apa yang dihadapi IMNU Kebumen selama 

awal berdiri hingga saat ini. Serta tujuan yang sudah tercapai atau terlaksana.  

       Dalam penelitian ini penulis menggunakan metode kualitatif, pengumpula data 

tidak di pandu oleh teori, melainkan dengan dasar penemuan fakta-fakta yang 

ditemukan pada saat penulis melakukan penelitian lapangan. Teknik pengumpulan 

data yang penulis lakukan yaitu dengan menggunakan observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Teknik analisis menggunakan data kualitatif. 

       Hasil penelitian yang dilakukan penulis tentang Nilai ASWAJA dalam strategi 

dakwah yang diterapkan IMNU Kebumen ini dapat disimpulkan sebagai berikut: 

strategi yang IMNU Kebumen lakukan dalam menerapkan nilai ASWAJA dalam 

dakwah yakni sebagai salah satu sarana yang dilakukan dengan memposting-

postingan bermuatan dakwah khususnya dakwah Nahdlatul Ulama An nahdliyah. 

Untuk meningkatkan kemampuan dakwah harus mau belajar dan menambah literasi 

tentang pemahaman Aswaja, mendorong generasi muda untuk seimbang dalam 

kemampuan  berdakwah maupun ekonomi bahkan harus siap dengan perubahan 

teknologi terkait ekonomi kreatif dan tidak tertinggal dalam hal kemajuan digital dan 

media sosial lainnya. 

 

 

Kata Kunci: Strategi, Nilai Dakwah, Media. 
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ABSTRAK 

Arinal Haqiqoh, 1932085. The Value of ASWAJA in IMNU Kebumen's Da'wah 

Strategy.  

       This research aims to find out: 1) The da'wah strategy implemented by IMNU 

Kebumen. 2) What kind of strategy does the IMNU Community implement in 

implementing the Aswaja Values? 3) What obstacles has IMNU Kebumen faced 

since its inception until now? As well as goals that have been achieved or 

implemented.  

       In this research the author used a qualitative method, the data collectors were not 

guided by theory, but rather based on the discovery of facts found when the author 

conducted field research. The data collection technique that the author uses is 

observation, interviews and documentation. The analysis technique uses qualitative 

data. 

       The results of the research carried out by the author regarding ASWAJA values 

in the da'wah strategy implemented by IMNU Kebumen can be concluded as follows: 

the strategy that IMNU Kebumen has implemented in applying ASWAJA values in 

da'wah is as one of the means by posting posts containing da'wah, especially the 

preaching of Nahdlatul Ulama An Nahdliyah. To improve the ability to preach, you 

must be willing to learn and increase literacy regarding the understanding of Aswaja, 

encourage the younger generation to be balanced in their preaching and economic 

abilities and even have to be ready for technological changes related to the creative 

economy and not be left behind in terms of digital advances and other social media. 

 

 

Keywords: Strategy, Da'wah Values, Media. 
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