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TRANSLITERASI

Transliterasi kata-kata arab yang digunakan dalam penulisan skripsi ini mengacu
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A. Konsonan Tunggal

Tabel 1
Konsonan Tunggal
Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan

\ Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambankan

<@ Ba>’ b be

& Ta>"’ t te

& Sa>" s/ Es (dengan titik diatas)
z Ji>m j je

z H{a> H{ Ha (dengan titik dibawah)
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B. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis rangkap

Tabel 2
Konsonan Rangap
33 Axia ditulis Muta’addidah
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Sumber :(Kurniawan et al., 2024)

Vi




C. Ta’ Marbutah di akhir kata

1. Bila dimatikan ditulis h

Tabel 3
Ta’Marbuthah bila dimatikan h
EFASN ditulis H{ikmah
5 de ditulis ‘illah

Sumber : (Kurniawan et al., 2024)
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Tabel 4
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Sumber:(Kurniawan et al., 2024)
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Tabel 5

Ta’Marbuthah hidup

okl 3lS )
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Zaka>h al-fi{ri

Sumber: (Kurniawan et al., 2024)
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D. Vokal Pendek

Vokal Pendek

Tabel 6

o fathah ditulis A
ditulis
& o Fa jala
— ditulis i
J
- kasrah ditulis Zu/kira
caly ditulis ,
Yaz/habu
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Sumber :(Kurniawan et al., 2024)
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Tabel 7
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Sumber :(Kurniawan et al., 2024)
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F. Vokal Rangkap

Tabel 8

Vokal Rangkap
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Sumber :(Kurniawan et al., 2024)

H. Kata Sandang alif + lam

1. Bila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “1”

Tabel 10
Kata Sandang Dikuti Huruf Qomariyah
ol A ditulis Al-Qur’a>n
o Gl ditulis Al-Qiya>s

Sumber :(Kurniawan et al., 2024)




2. Biladiikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf Syamsiyyah

yang mengikutnya, dengan menghilangkan huruf | (el) nya.

Kata Sandang Dikuti Huruf Syamsiyah

Tabel 11

eladl

ditulis

As-sama>’

o ol

ditulis

Asy-Syams

Sumber :(Kurniawan et al., 2024)

I. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat

Ditulis menurut penulisannya :

Tabel 12

Penulisan Kata-Kata dalam Rangkaian kalimat

o= s Al g2
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana analisis strategi pemasaran
dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen pada bisnis khodijah agiqah desa
surobayan kecamatan ambal kebumen menurut perspektif ekonomi islam. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dan field research (penelitian lapangan),
dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis
data yang digunakan adalah reduksi data, sajian data dan penarikan kesimpulan. Hasil
dari penelitian ini menunjukan bahwa strategi pemasaran Khadijah Agigah berfokus pada
pemenuhan kebutuhan konsumen Muslim dengan layanan agigah yang praktis,
berkualitas, dan sesuai syariah. Segmentasi pasar mencakup aspek geografis, demografis,
psikografis, dan perilaku, dengan pendekatan penargetan undifferentiated dan
differentiated targeting. Promosi melalui media sosial dan pemasaran word-of-mouth
memberikan dampak positif terhadap keputusan pembelian konsumen. Dalam perspektif
ekonomi Islam, bisnis ini menerapkan prinsip-prinsip syariah dengan mengedepankan
nilai-nilai seperti Shiddiq (kejujuran), Amanah (kepercayaan), Fathanah (kecerdasan),
dan Tabligh (komunikasi), yang menciptakan praktik bisnis yang adil dan berkualitas.
Penelitian ini menyimpulkan bahwa strategi pemasaran Khadijah Agigah efektif dalam
meningkatkan keputusan pembelian dan sejalan dengan prinsip ekonomi Islam.

Kata kunci: Strategi pemasaran, Keputusan Pembelian, Ekonomi Islam, Khadijah Agigah
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ABSTRACK

This study aims to analyze the marketing strategy in increasing consumer
purchasing decisions at Khadijah Agigah, located in Surobayan Village, Ambal
Subdistrict, Kebumen, from an Islamic economic perspective. The research employs a
descriptive qualitative approach and field research, utilizing data collection techniques
such as interviews and documentation. The data analysis techniques used include data
reduction, data presentation, and conclusion drawing. The results of this research show
that Khadijah Agigah's marketing strategy focuses on meeting the needs of Muslim
consumers by offering practical, high-quality, and Sharia-compliant agigah services.
Market segmentation encompasses geographical, demographic, psychographic, and
behavioral aspects, with undifferentiated and differentiated targeting approaches.
Promotion through social media and word-of-mouth marketing positively impacts
consumer purchasing decisions. From the perspective of Islamic economics, the business
adheres to Sharia principles, emphasizing values such as Shiddiq (honesty), Amanah
(trustworthiness), Fathanah (intelligence), and Tabligh (communication), creating a fair
and high-quality business practice. The study concludes that Khadijah Agigah's
marketing strategy is effective in increasing purchasing decisions and aligns with Islamic
economic principles.

Keywords: Marketing strategy, purchasing decisions, Islamic economics, Khadijah
Agigah.
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