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ABSTRAK

Wisata Edukasi Tunnel Garam merupakan salah industri penghasil garam
berkualitas tinggi di Kabupaten Kebumen. Selain berkualitas tinggi disini juga
telah melakukan berbagai inovasi dalam pengembangan produk garam. Tujuan
dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran dan
inovasi produk yang diterapkan di Wisata Edukasi Tunnel Garam Desa
Tlogopragoto dalam meningkatkan volume penjualan perspektif ekonomi Islam.

Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus
dimana tujuannya untuk mendapatkan suatu gambaran secara mendalam
mengenai kasus yang sedang diteliti. Teknik pengumpulan data yang digunakan,
yaitu wanwacara, observasi, dan dokumentasi. Wawancara yang dilakukan kepada
pemilik usaha, tenaga kerja dan konsumen. Sumber data yang digunakan adalah
data primer dan data sekunder. Analisis data yang digunakan dengan reduksi data,
penyajian data, dan penarikan kesimpulan.

Berdasarkan hasil penelitian Wisata Edukasi Tunnel Garam telah menerapkan
strategi pemasaran berupa bauran pemasaran 4P yaitu Produk (Product), Harga
(Price), Tempat (Place), dan Promosi (Promotion). Strategi inovasi produk
diterapkan dengan menggunakan tiga indikator, yaitu fitur produk, desain dan
rancangan produk, kualitas produk dan adanya penambahan inovasi pemasaran
berupa kemitraan. Melalui strategi pemasaran dan inovasi tersebut Wisata Edukasi
Tunnel Garam Desa Tlogopragoto mampu meningkatkan volume penjualan
dibuktikan dengan data volume penjualan yang disajikan. Strategi pemasaran dan
inovasi produk melalui pendekatan perspektif ekonomi Islam dengan
Rabbaniyyah, Akhlagiyyah, Al- Wagiyyah, dan Al-Insaniyyah.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Inovasi Produk, Volume Penjualan,
Ekonomi Islam
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ABSTRACT

Salt Tunnel Educational Tourism is one of the industries producing high
quality salt in Kebumen Regency. Apart from high quality, here they have also
carried out various innovations in developing salt products. The aim of this
research is to find out how the marketing strategy and product innovation
implemented at the Salt Tunnel Educational Tourism in Tlogopragoto Village
increase sales volume from an Islamic economic perspective.

This type of research is qualitative research with a case study approach
where the aim is to get an in-depth picture of the case being studied. The data
collection techniques used were interviews, observation and documentation.
Interviews conducted with business owners, workers and consumers. The data
sources used are primary data and secondary data. Data analysis is used by data
reduction, data presentation, and drawing conclusions.

Based on research results, the Salt Tunnel Educational Tourism has
implemented a marketing strategy in the form of a 4P marketing mix, namely
Product, Price, Place and Promotion. The product innovation strategy is
implemented using three indicators, namely product features, product design and
design, product quality and additional marketing innovation in the form of
partnerships. Through this marketing and innovation strategy, the Tlogopragoto
Village Salt Tunnel Educational Tour was able to increase sales volume as
evidenced by the sales volume data presented. Marketing strategy and product
innovation through an Islamic economic perspective approach with Rabbaniyyah,
Akhlagiyyah, Al-Wagiyyah, and Al-Insaniyyah.

Keywords :  Marketing Strategy, Product Innovation, Sales Volume, Islamic
Economics
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