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MOTTO 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah 94: 5 & 6) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI BAHASA ARAB-LATIN 

 

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan 

0543b/U/1987. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab  

Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba‟ B be ة

 Ta‟ T te ت

 S^a s\ Es (dengan titik di atas) ث

 Jim J je ج

 Ha H ha (dengan garis dibawah) ح

 Kha‟ K ka dan ha خ

 dal D de د

 Zal Z z (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ R er ز

 Zai Z zet ش

 Sin S es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Sad S{ es (dengan titik di bawah) ص

 d‟ad D{ de (dengan titik di bawah) ض

 Ta T{ te (dengan titik di bawah) ط

 Za Z{ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ koma terbalik di atas„ ع

 Gain G ge غ

 fa‟ F ef ف

 Qaf Q qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L el ل

 Mim M „em و

ٌ Nun N „en 

 Waw W w و

ِ ha‟ H ha 

 hamzah , apostrof ء

 Ya Y ye ي
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B. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 

 Ditulis Muta‟addidah يتتد دة

 Diulis „iddah عد ة

C. Ta’ marbutah di akhir kata 

1. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis H{ikmah حكًة

 Ditulis „illah عهة

 (ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat,zakat dan sebagainya, kecuali bila 

dikehendaki lafal aslinya). 

2. Bila diikuti dengan kata sambung „al‟ serta bacaan kedua itu terpisah, 

maka ditulis h. 

 ‟<Ditulis Kara>mah al-auliya كساية الاول نيبء

 

3. Bila ta‟ marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan 

dammah ditulis t atau h. 

 Ditulis Zaka>h al-fit{ri شكبة انفطس

D. Vokal Pendek 

_ Fathah  Ditulis A 

 Ditulis fa‟ala  فعم

  Ditulis i 

 Kasrah  Ditulis zu\kira َكس

  Ditulis u 

 dammah Ditulis yaz\habu يرهت

E. Vokal Panjang 

1 Fathah+ Alif ditulis a> 

 ditulis ja>hiliyyah جبههية 

2 Fathah+ya‟ mati ditulis a> 

 <ditulis tansa تُسى 

3 Kasrah+ya‟ mati ditulis i> 

 ditulis kari>m كسيى 

4 Dammah+wawu mati ditulis u> 

 ditulis furu>d فسوض 

 

F. Vokal Rangkap 

1 Fathah +ya‟ mati ditulis ai 

 ditulis Bainakum ثيُكى 

2 Fathah +wawu mati ditulis au 

 ditulis qaul قول 

G. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 ditulis A‟antum ااَتى

 ditulis U‟iddat اعد ت

 ditulis La‟in syakartum نئٍ شكستى
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H. Kata sandang Alif +Lam 

1. Bila diikuti huruf Qamariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “l”.  

 ditulis Al-Qur‟a>n انقساٌ

 ditulis Al-Qiya>s انقيبس

2. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf l (el) 

nya. 

 ‟<ditulis As-Sama انسًبء

 ditulis Asy-Syams انشًس

I. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

Ditulis menurut penulisnya. 

 {ditulis z\awi al-furu>d ذوي انفسوض

 ditulis Ahl as-Sunnah اهم انسُة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ix 



x 

 

 
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh konten marketing, live 

streaming, online customer review, dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian 

produk shopee di Kebumen. Konten marketing adalah suatu strategi yang disusun 

untuk menarik audien baru dengan tujuan untuk menentukan keputusan 

pembelian. Live streaming adalah siaran langsung yang ditunjukan kepada banyak 

orang secara bersamaan dengan waktu kejadian aslinya. Online customer review 

adalah deskripsi dari pembeli sebelumnya berupa ulasan baik atau buruk, dan 

tulisan atau gambar. Gaya hidup mencerminkan opini seseorang yang sangat 

mempengaruhi perilaku pembelian dalam menentukan keputusan. Keputusan 

pembelian adalah niat konsumen untuk membeli barang yang didapat dari 

infotmasi terkait produk yang akan dibeli terlebih dahulu sampai tahap pembeli 

benar-benar membeli barang tersebut. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan metode asosiatif atau korelasi. Populasi penelitian ini adalah 

masyarakat Kabupaten Kebumen yang berumur 20-35 tahun dengan sampel 

sebanyak 100 responden. Teknik pengambilan sampel dengan teknik non-

probability sampling dan memakai metode convenience sampling. Pengumpulan 

data menggunakan kuesioner dan dianalisis menggunakan analisis regresi linier 

berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel konten marketing 

berpengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk shopee 

di Kebumen. Live streaming, online customer review, dan gaya hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel keputusan pembelian produk 

shopee di Kebumen. Secara simultan variabel konten marketing, live streaming, 

online customer review, dan gaya hidup berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian produk shopee di Kebumen. 

Kata Kunci : konten marketing, live streaming, online customer review, gaya 

hidup, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of content marketing, live streaming, 

online customer reviews, and lifestyle on purchasing decisions for shopee 

products in Kebumen. Content marketing is a strategy designed to attract new 

audiences with the aim of determining purchasing decisions. Live streaming is a 

live broadcast shown to many people at the same time as the original event. 

Online customer review is a description from previous buyers in the form of good 

or bad reviews, and writing or images. Lifestyle reflects a person's opinion which 

greatly influences purchasing behavior in determining decisions. This research 

uses a quantitative approach with associative or correlation methods. The 

population of this study is the people of Kebumen Regency aged 20-35 years. The 

sampling technique was non-probability sampling technique and used 

convenience sampling method. Data collection using a questionnaire and 

analyzed using multiple linear regression analysis. The results showed that the 

content marketing variable had a negative and significant effect on purchasing 

decisions for shopee products in Kebumen. Live streaming, online customer 

reviews, and lifestyle have a positive and significant effect on the variable 

purchase decision for shopee products in Kebumen. Simultaneously, the variables 

of content marketing, live streaming, online customer review, and lifestyle have a 

positive effect on purchasing decisions for shopee products in Kebumen. 

 

Keywords: content marketing, live streaming, online customer review, lifestyle, 

purchasing decisions 
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