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MOTTO 

 

  I Will Win. 

       Not Immediately, but definitely. 
 

-Lando Norris Driver F1 with McLaren– 
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ABSTRAK 

 

 Novamos adalah sebuah brand dengan penjualan produk yang berguna 

bagi hewan peliharaan khususnya kucing, tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui seberapa besar pengaruh penjualan produk Novamos dengan startegi 

digital marketing siaran langsung TikTok pada akun @Novamosofficial.  

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dimana penulis 

mengumpulkan data yang digunakan dalam penelitian ini, anatara lain seperti 

observasi, wawancara dan dokumentasi.  

Hasil penelitian ini menunjukan dengan strategi siaran langsung TikTok 

penjualan Novamos mengalami peningkatan drastis dari beberapa hal yang harus 

di perhatikan saat siaran langsung seperti set yang eye catching dan kecakapan 

host untuk menarik pembeli. Hal ini di tunjukan dari hasil wawancara dan 

observasi yang dilakukan oleh peneliti. 

Kata Kunci : Novamos,  Strategi Digital Marketing, Siaran langsung TikTok 
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ABSTRACT 

 

Novamos is a brand that sells products that are useful for pets, especially 

cats. The aim of this research is to find out how much influence sales of Novamos 

products have with the digital marketing strategy of live TikTok broadcasts on the 

@Novamosofficial account.  

This research uses qualitative methods where the author collects data used 

in this research, including observation, interviews and documentation.  

The results of this research show that with the TikTok live broadcast 

strategy, Novamos' sales experienced a drastic increase from several things that 

must be paid attention to during live broadcasts, such as an eye-catching set and 

the host's ability to attract buyers. This is shown from the results of interviews and 

observations carried out by researchers. 

Keywords: Novamos, Strategy Digital Marketing, Live TikTok




