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PERNYATAAN
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MOTTO

“ Kesuksesan dan kebahagiaan terletak pada diri sendiri. Tetaplah berbahagia
karena kebahagiaanmu dan kamu akan membentuk karakter kuat untuk melawan
kesulitan.”

( Helen Keller)
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ABSTRAK

Arina Gumilar Safitri. 1913169. Strategi Pemasaran Pendidikan dalam
menarik minat siswa di MTs Al-Azhar Kalijaya Alian Kebumen.

Tujuan penelitian ini yaitu : (1) untuk menganalisis strategi pemasaran
pendidikan di MTs Al-Azhar Kalijaya Alian Kebumen dalam menarik minat
siswa (2) Untuk menganalisis faktor yang mempengaruhi strategi pemasaran
pendidikan di MTs Al-Azhar Kalijaya Alian Kebumen. Penelitian ini
menggunakan metode penelitian kualitatif.dengan teknik pengumpuln data yaitu
wawancara , observasi, dan dokumentasi. Analisis data yang digunakan yaitu
menggunakan reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa strategi pemasaran pendidikan di MTs
Al-Azhar menggunakan strategi yaitu : a). Strategi produk berupa menghasilkan
output dalam membentuk karakter atau akhlak yang baik dan benar.b).Strategi
promosi berupa membangun tingkat kepercayaan kepada konsumen.c).Strategi
harga berupa melakukan penetapan harga dengan terjangkau .d). Strategi tempat
berupa lokasi yang strategis dan mudah untuk dijangkau. Sedangkan faktor-faktor
yang dapat mempengaruhi strategi pemasaran pendidikan di MTs Al-Azhar ada 3
yaitu : a). Faktor sosial berupa mempengaruhi strategi pemasaran kepada
masyarakat secara efektif. b). Faktor ekonomi berupa membantu untuk mencapai
berlangsungnya strategi pemasaran dan faktor budaya berupa menjadikan
landasan bagi lembaga pendidikan untuk mempengaruhi strategi pemasaran
kepada konsumen .

Kata Kunci : Strategi, Pemasaran, dan Pendidikan



ABSTRACT

Arina Gumilar Safitri. 1913169 Educational Marketing Strategy in attracting
students' interest in MTs Al-Azhar Kalijaya Alian Kebumen.
The aims of this research are: (1) to analyze marketing strategy education at MTs
Al-Azhar Kalijaya Alian Kebumen in attracting students' interest (2) To analyze
the factors that influence the educational marketing strategy at MTs Al-Azhar
Kalijaya Alian Kebumen. This study uses qualitative research methods with data
collection techniques, namely observational interviews, and documentation. The
data analysis used is using data reduction, data presentation and drawing
conclusions.

The results of the study concluded that the educational marketing strategy at
MTs Al-Azhar uses the following strategies: a). The product strategy is in the
form of producing output in forming good and correct character or morals. b). The
promotion strategy is in the form of building a level of trust in consumers. c). The
pricing strategy is in the form of setting affordable prices. d). Place strategy in the
form of a strategic location and easy to reach. While there are 3 factors that can
influence the educational marketing strategy at MTs Al-Azhar, namely a). Social
factors in the form of influencing marketing strategies to the public effectively. b).
Economic factors in the form of helping to achieve the ongoing marketing
strategy and cultural factors in the form of making the basis for educational
institutions to influence marketing strategies to consumers
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