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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis isi pesan dakwah yang 

disampaikan melalui akun Instagram @kata_motivasi.islami, khususnya 

selama periode Januari hingga Juni 2024. Akun tersebut fokus pada 

penyebaran nilai-nilai Islam dalam bentuk quotes Islami yang berisi nasihat, 

motivasi, serta ajaran agama. Pesan-pesan dakwah ini mencakup tiga aspek 

utama yaitu aqidah, syari'ah, dan akhlak. Metode penelitian yang digunakan 

adalah analisis deskriptif kualitatif, di mana data dikumpulkan dari 

postingan Instagram berupa teks, gambar, dan video pendek. Hasil analisis 

ini memberikan pemahaman tentang bagaimana pesan dakwah dikemas 

secara menarik melalui visual grafis yang mendukung, serta pengaruhnya 

terhadap audiens di platform media sosial tersebut. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan quotes Islami 

dengan visual yang menarik memudahkan penyebaran nilai-nilai agama, 

terutama melalui fitur interaktif Instagram seperti Stories dan Reels. Selain 

itu, caption yang relevan dan penggunaan hashtag efektif membantu 

meningkatkan jangkauan dakwah. Pesan dakwah terkait aqidah menekankan 

keyakinan terhadap Allah SWT, pesan syari'ah menekankan praktik ibadah, 

sementara pesan akhlak mengajak audiens untuk berperilaku baik dalam 

kehidupan sehari-hari. Penelitian ini menyimpulkan bahwa dakwah melalui 

media sosial, khususnya Instagram, sangat efektif dalam menjangkau 

audiens yang lebih luas dan menyebarkan pesan Islam dengan cara yang 

mudah dipahami dan diterima oleh berbagai kalangan masyarakat. 

Kata kunci: Pesan dakwah  quotes Islami, analisis  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



       x 
 

ABSTRAC 

This study aims to analyze the content of Islamic preaching messages 

delivered through the Instagram account @kata_motivasi.islami, 

specifically during the period from January to June 2024. The account 

focuses on spreading Islamic values in the form of Islamic quotes containing 

advice, motivation, and religious teachings. The messages cover three main 

aspects: aqidah (faith), syari'ah (Islamic law), and akhlak (morality). The 

research method employed is descriptive qualitative analysis, where data 

were collected from Instagram posts in the form of text, images, and short 

videos. This study also applied purposive sampling to select posts that are 

relevant to the three aspects of Islamic preaching. The findings provide 

insights into how Islamic messages are attractively packaged with 

supportive visual graphics and their impact on audiences through the social 

media platform. 

The results indicate that using Islamic quotes with engaging visuals 

facilitates the spread of religious values, especially through Instagram's 

interactive features such as Stories, Reels, and IGTV. Additionally, relevant 

captions and effective use of hashtags help expand the reach of Islamic 

preaching. Aqidah messages emphasize belief in Allah, syari'ah messages 

focus on religious practices, while akhlak messages encourage good 

behavior in daily life. This research concludes that preaching through social 

media, particularly Instagram, is highly effective in reaching a broader 

audience and delivering Islamic messages in a way that is easily understood 

and accepted by various segments of society. 

Keywords: preaching message, Islamic quotes, analysis. 
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