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MOTTO 

 

 
“Maka sesungguhnya  bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah 

selesai (dari suatu urusan ), Tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain).Dan hanya 

kepada Tuhanmu lah kamu berharap” 
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ABSTRAK 

 

Fyrda Noer Fadhilah, 2021197, Pemanfaatan Media Sosial Tiktokshop sebagi 

Media Promosi baru oleh UMKM Kanzein Kebumen Menurut Persepektif 

Ekonomi Islam. 

      Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaiman pemanfaatan media 

sosial Tiktokshop sebagai media promosi oleh UMKM Kanzein Kebumen 

Menurut Persepektif Ekonomi Islam 

      Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif jenis studi kasus. 

Pengumpulan data berupa hasil wawancara, observasi, dan dokumentasi yang 

diambil pada UMKM Kanzein Kebumen, teknik analisis datanya berupa reduksi 

data, penyajian data dan penarikan Kesimpulan. 

      Berdasarkan pada hasil penelitian dapat disimpulkan jika UMKM Kanzein 

sudah sepenuhnya  memanfaatkan  media sosial Tiktok sebagai media promosi 

baru dengan memanfaatkan 4 fitur unggulan Tiktok yaitu : Tiktok Stories, Tiktok 

Vidio, Tiktok Live streaming dan Tiktokshop. Sedangkan dari segi karakteristik 

ekonomi islam UMKM Kanzein sudah sepenuhnya mengimplementasikan sifat 

Ketuhanan (Rabbaniyah), Etis (Ahlaqiyyah), Realistis (Al-Waqiyyah), Humanitis 

(Al-Insaniyyah). Sementara untuk pengimplementasian Sifat pemasaranpada 

ekonomi Islam Shiddiq (Jujur), Amanah (Terpercaya), Tabligh (Menyampaikan), 

Fathonah (Bijaksana), Kredibel, UMKM Kanzein perlu menekan lebih dalam 

sifat Amanah dalam pemanfaatan aplikasi Tiktokshop 

 

Kata kunci : Pemanfaatan Tiktokshop, karakteristik Pemasaran Ekonomi Islam 
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ABSTRACK 

 

Fyrda Noer Fadhilah, 2021197, Utilization of Tiktokshop Social Media as a 

New Promotional Media by UMKM  Kanzein Kebumen According to an Islamic 

Economics Perspective 

      The aim of this research is to find out how Tiktokshop social media is used as 

a promotional medium by UMKM Kanzein Kebumen  According to an Islamic 

Economics Perspective 

      This research uses a qualitative case study type approach. Data collection is in 

the form of interviews, observations and documentation taken at UMKM Kanzein 

Kebumen, data analysis techniques are in the form of data reduction, data 

presentation and drawing conclusions. 

      Based on the research results, it can be concluded that UMKM Kanzein  have 

fully utilized Tiktok social media as a new promotional media by utilizing 

Tiktok's 4 superior features, namely: Tiktok Stories, Tiktok Vidio, Tiktok Live 

streaming and Tiktokshop. Meanwhile, in terms of Islamic economic 

characteristics, UMKM Kanzein have fully implemented the characteristics of 

Godliness (Rabbaniyah), Ethical (Ahlaqiyyah), Realistic (Al-Waqiyyah), 

Humanistic (Al-Insaniyyah). Meanwhile, to implement the characteristics of 

marketing in the Islamic economy Shiddiq (Honest), Amanah (Trusted), Tabligh 

(Deliver), Fathonah (Wise), Credible, UMKM  Kanzein  need to emphasize more 

deeply the characteristics of Trust in the use of the Tiktokshop application 

Keywords: Utilization of Tiktokshop, characteristics of Islamic Economic 

Marketing 

 

 

 

 

 




