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MOTTO 

“ Harus merasakan kesusahan, ketidaknyamanan, dan tekanan dimasa 

muda. Untuk kenikmatan dan kebahagiaan dimasa yang akan datang ”.
1
 

 

(KH. Ali Mu’in Amnur Lc.M.Pd.I) 

 

  

                                                           
       

1) 
https://www.ponpesalistiqomah.com/?m=1. )Diakses, 25 Juli 2023, jam 19:07.  

https://www.ponpesalistiqomah.com/?m=1
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Terimakasih atas  semua dukungan serta doa yang tak pernah berhenti teruntuk 

sesuatu yang sedang saya pilih. Ayah dan ibu adalah bentuk rasa syukur  paling  

indah yang saya miliki di dunia. 

“Bapak/Ibu Dosen” 

Terimakasih untuk ilmu, waktu, dan pengetahuan baru yang telah di berikan. 
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ABSTRAK 

     WIWIT NUR HIDAYATI. 1913191. Strategi Branding Image dalam 

Meningkatkan Daya Saing Sekolah SMK Ma’arif 2 Gombong Kebumen. 

      Skripsi ini membahas strategi branding image untuk membuat sekolah lebih 

kompetitif. Tujuannya adalah untuk menciptakan brand image sekolah dan 

menarik minat masyarakat sehingga membuat sekolah lebih berkompetitif. Dari 

sini, sekolah diharapkan lebih imajinatif dan berpikir kritis dalam membuat hal 

baru dalam mempertahankan keunggulaan dan mengembangkan sekolah agar 

dapat terus bersaing mengenai brand dan memiliki ciri khas sekolah itu sendiri.  

     Metode dalam pengumpulan data yang digunakan adalah dengan wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. Observasi  yang bertujuan untuk memperoleh data 

sesuai dengan keadaan, wawancara dilakukan untuk memperoleh data tentang 

bagaimana upaya perencaan strategi dalam membangun branding image di SMK 

Ma’arif 2 Gombong Kebumen, bagaimana langkah-langkah strategi dalam 

meningkatkan daya saing SMK Ma’arif 2 Gombong Kebumen, dan bagaimana 

hasil dari strategi branding image dalam meningkatkan daya saing SMK Ma’arif 

2 Gombong Kebumen. Dokumentasi bertujuan memperoleh data pelengkap, 

dalam menganalisis data menggunakan teknik analisis data kualitatif deskriptif. 

     Dari hasil pemaparan kajian tersebut dapat disimpulkan bahwa: 1) Upaya 

perencanaan strategi citra merek meliputi: (a) Rencana publikasi sekolah, (b) 

Pembentukan TPS (tim pengembang sekolah), dan (c) Pembentukan TPMPS (Tim 

Penjaminan Mutu Pendidikan Sekolah). 2) langkah-langkah strategi citra merek, 

meliputi: (a) pelaksanaan program unggulan sebagai pembinaan karakter melalui 

disiplin siswa, (b) memperluas prestasi siswa dalam bidang akademik dan 

nonakademik melalui latihan intrakurikuler dan ekstrakurikuler, (c) membentuk 

karakter siswa. 3) Hasil dari strategi citra merek yang digunakan meliputi: (a) 

memberikan identitas sekolah, (b) mengembangkan jumlah siswa, (c) 

meningkatkan kualitas lulusan. 

 

Kata Kunci: Strategi, Brand Image, dan  Daya Saing 
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ABSTRACT 
 

     WIWIT NUR HIDAYATI. 1913191. Branding Image Strategy in Improving 

the Competitiveness of Ma'arif 2 Gombong Kebumen Vocational High School. 

      This thesis discusses branding image strategies to make schools more 

competitive. The aim is to create a school brand image and attract public interest 

so as to make the school more competitive. From here, schools are expected to be 

more imaginative and think critically in making new things to maintain excellence 

and develop schools so that they can continue to compete regarding brands and 

have the characteristics of the school itself. 

      The method used in data collection is by interview, observation, and 

documentation. Observations aimed at obtaining data according to 

circumstances, interviews were conducted to obtain data on how strategic 

planning efforts are made in building branding images at Ma'arif 2 Gombong 

Kebumen Vocational High School, what are the strategic steps in increasing the 

competitiveness of Ma'arif 2 Gombong Kebumen Vocational High School, and 

what are the results of the branding image strategy in increasing the 

competitiveness of  Ma'arif 2 Gombong Kebumen Vocational High School. 

Documentation aims to obtain complementary data, in analyzing data using 

descriptive qualitative data analysis techniques. 

      From the results of the presentation of the study it can be concluded that: 1) 

Brand image strategy planning efforts include: (a) School publication plans, (b) 

Formation of TPS (school development team), and (c) Establishment of TPMPS 

(School Education Quality Assurance Team). 2) brand image strategy steps, 

including: (a) implementation of excellent programs as character building 

through student discipline, (b) expanding student achievement in academic and 

non-academic fields through intra-curricular and extra-curricular exercises, (c) 

printing alternate characters. 3) The results of the brand image strategy used 

include: (a) providing school identity, (b) developing the number of students, (c) 

increasing the quality of graduates. 

 

Keywords: Strategy, Brand Image, and Competitivenes  
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KATA PENGANTAR 
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6. Bapak dan Ibu Dosen Jurusan Manajemen Pendidikan Islam yang telah 
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