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ABSTRAK 

 

Asfi Ngamalia Hasanah, 181352. Strategi Manajemen Pemasaran Penerimaan 

Peserta Didik Baru di MTs Salafiyah Wonoyoso. 

Penelitian ini bertujuan (1) Untuk mengetahui strategi manajemen 

pemasaran Penerimaan Peserta Didik Baru (PPDB) di MTs Salafiyah 

Wonoyoso.(2) Untuk mengetahui faktor apa saja yang menjadi penghambat dan 

pendukung manajemen pemasaran Penerimaan Peserta Didik Baru (PPDB) di 

MTs Salafiyah Wonoyoso. 

Penelitian ini dilakukan dengan 9 narasumber yaitu kepala sekolah, 

waka kesiswaan, guru, 3 peserta didik dan 3 orang tua peserta didik. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif. Pengumpulan 

data pada penelitian ini yaitu wawancara, observasi dan dokumentasi. Teknik 

analisi data yang digunakan adalah dengan melakukan reduksi data, penyajian 

data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa MTs Salafiyah Wonoyoso telah 

melakukan strategi pemasaran yang cukup baik, beberapa pelayanan dan 

program yang ditawarkan dapat menarik minat masyarakat. Strategi yang 

digunakan yaitu dengan mengidentifikasi pasar dengan melakukan analisa 

kondisi dan ekspektasi pasar, segmentasi atau pengelompokan, positioning dan 

diferensiasi dengan mendesain seragam yang menarik, logo madrasah, slogan 

madrasah, fasilitas, dan mata pelajarannya, selain itu juga ada strategi bauran 

pemasaran yaitu 7P (product, price, place, promotion, people, physical 

evidence, process). 

  

Kata kunci : Strategi Pemasaran, minat peserta didik 



x 

 

ABSTRACT 

 

 

Asfi Ngamalia Hasanah, 181352. Marketing Management Strategy for New 

Student Admissions at MTs Salafiyah Wonoyoso. 

This study aims (1) to determine the marketing management strategy for 

New Student Admissions (PPDB) at MTs Salafiyah Wonoyoso. (2) To find out 

what factors are inhibiting and supporting marketing management for New 

Student Admissions (PPDB) at MTs Salafiyah Wonoyoso. 

This research was conducted with 9 resource persons, namely the 

principal, waka of student affairs, teachers, 3 students and 3 parents of students. 

The method used in this research is qualitative method. Collecting data in this 

study are interviews, observation and documentation. The data analysis technique 

used is data reduction, data presentation and conclusion drawing. 

The results showed that MTs Salafiyah Wonoyoso had carried out a fairly 

good marketing strategy, some of the services and programs offered could attract 

the public's interest. The strategy used is to identify the market by analyzing 

market conditions and expectations, segmentation or grouping, positioning and 

differentiation by designing attractive uniforms, madrasa logos, madrasa slogans, 

facilities, and subjects, besides that there is also a marketing mix strategy, namely 

the 7Ps ( product, price, place, promotion, people, physical evidence, process). 

Keywords: Marketing Strategy, student interest 
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