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ABSTRAK

Irvan Fardani. 1921147. Analilis SWOT Dalam Strategi Pemasaran UMKM
Kulpi Yummy Kaligending, Karangsambung, Kebumen.Tujuan dari penelitian ini
yaitu: (1) Untuk mengetahui Strategi Pemasaran UMKM Kulpi Yummy
Kaligending, Karangsambung, Kebumen;(2) Untuk melakukan Analisis SWOT
dalam Strategi Pemasaran UMKM Kulpi Yummy Kaligending, Karangsambung,
Kebumen. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis
SWOT dan metode analisis deskriptif menggunakan pendekatan penelitian
kualitatif. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan melakukan wawancara dan
observasi langsung pada pemilik dan karyawan perusahaan serta pembeli dari
produk UMKM Kulpi Yummy. Terdapat juga tambahan data pendukung dari
beberapa buku bacaan serta sumber lain yang masih ada hubungannya dengan
judul penelitian. Data yang diperoleh dari hasil pengumpulan data kemudian
dianalisis menggunakan analisis SWOT. Hasil penelitian yang ditunjukkan
diagram cartesius yaitu perusahaan berada pada kuadran I, yang berarti agresif
dengan penerapan strategi Growth Oriented Strategy. Kondisi ini merupakan
kondisi yang sangat menguntungkan bagi perusahaan. Dimana perusahaan
memiliki kekuatan sehingga dapat memanfaatkan peluang yang ada.

Kata kunci: Analisis SWOT, Strategi Pemasaran, UMKM
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ABSTRACT

Irvan Fardani. 1921147. Swot Analysis in the Marketing Strategy of MSMEs
Kulpi Yummy Kaligending, Karangsambung, Kebumen. The objectives of this
study are: (1) To determine the Marketing Strategy of MSMEs Kulpi Yummy
Kaligending, Karangsambung, Kebumen; (2) To perform a SWOT analysis in the
Marketing Strategy of MSMEs Kulpi Yummy Kaligending, Karangsambung,
Kebumen. The research method used in this research is SWOT analysis and
descriptive analysis method using a qualitative research approach. Data
collection techniques were carried out by conducting interviews and direct
observations on company owners and employees as well as buyers of Kulpi
Yummy MSME products. There are also additional supporting data from several
reading books and other sources that are still related to the research title. The
data obtained from the data collection results were then analyzed using SWOT
analysis. The results of the research shown by the Cartesian diagram are that the
company is in quadrant I, which means that it is aggressive with the
implementation of the Growth Oriented Strategy. This condition is a very
favorable condition for the company. Where the company has the power so that it
can take advantage of existing opportunities.

Keywords: SWOT Analysis, Marketing Strategy, MSME
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