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BAB 5 

PENUTUP 

 

 Kesimpulan A.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dibahas berkaitan 

dengan  pengaruh produk, harga, tempat, promosi, terhadap 

keputusan memilih perguruan tinggi di STAI Al Husain 

Magelang. Maka dapat di simpulkan sebagai berikut: 

1. Produk (X1) berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap keputusan memilih perguruan tinggi (Y) di STAI 

Al Husain Magelang. Dengan demikian maka, apabila 

produk (X1) mengalami naik dan turun pada nilai 

variabelnya, akan mempengaruhi keputusan calon 

mahasiwa dalam memilih perguruan tinggi. Oleh karena itu 

hipotesis (H1) menyatakan diterima. 

2. Harga (X2) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

keputusan memilih perguruan tinggi (Y) di STAI Al Husain 

Magelang. Sehingga apabila terjadi kenaikan dan 

penurunan nilai variabel harga (X2) akan mempengaruhi 

keputusan calon mahasiswa dalam memilih perguruan 

tinggi di STAI Al Husain Magelang. Dengan demikian hasil 

dari uji statistik ini menyatakan bahwa (H2) diterima. 

3. Tempat (X3) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

keputusan memilih perguruan tinggi (Y) di STAI Al Husain 

Magelang. Sehingga apabila terjadi kenaikan dan 

penurunan nilai variabel tempat (X3) akan mempengaruhi 

keputusan calon mahasiswa dalam memilih perguruan 

tinggi di STAI Al Husain Magelang. Dengan demikian hasil 

dari uji ini menyatakan bahwa (H3) diterima. 

4. Promosi (X4) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

keputusan memilih perguruan tinggi (Y) di STAI Al Husain 
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Magelang. Sehingga apabila terjadi kenaikan dan 

penurunan nilai variabel promosi (X2) maka, akan 

mempengaruhi keputusan calon mahasiswa dalam memilih 

perguruan tinggi di STAI Al Husain Magelang. Dengan 

demikian hasil dari uji statistik ini menyatakan bahwa (X4) 

diterima. 

 Saran B.

1. Bagi STAI Al Husain Magelang 

Bagi perguruan tinggi khususnya STAI Al Husain 

Magelang dapat memperbaiki dan meningkatkan segala 

aspek yang berhubungan dengan Product, Price, Place, 

Promotion sehingga akan semakin meninggkatkan jumlah  

mahasiswa yang ada di Magelang. 

2. Bagi Penelitian Selanjutnya 

Bagi peneliti yang akan melakukan penelitian yang 

sejenis dapat memanfaatkan penelitian ini dengan 

menambah variabel-variabel independen yang baru sehinga 

akan didapatkan hasil yang benar-benar tepat bagi 

pengembangan dunia pendidikan. 

Menambah jumlah responden dan jumlah PTS dengan 

batasan dan kriteria yang lebih spesifik, sehingga dapat 

diperoleh hasi yang lebih baik secara statistik. 
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