
82 
 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian di atas mengenai Pengaruh Financial 

Technology (Fintech) dan E-commerce terhadap kinerja UMKM di 

Kecamatan Kebumen yang terdaftar di Disperindag KUKM Kebumen 

dengan responden sebanyak 89 responden maka dapat diambil kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Financial Technology (Fintech) berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap kinerja UMKM dibuktikan dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,00 < 0,05 dan t hitung sebesar 4,387 > t tabel 

dengan jumlah 1,9879. 

2. E-commerce berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

kinerja UMKM dibuktikan dengan nilai signifikansi sebesar 0,00 lebih 

kecil dari 0,05 dan F hitung sebesar 18,551 lebih kecil dari Ftabel 3,10. 

3. Terdapat pengaruh secara simultan variabel Financial Technology 

(Fintech) dan E-commerce terhadap Kinerja UMKM di kecamatan 

Kebumen yang terdaftar di Disperindag KUKM Kebumen. Hal ini 

dibuktikan dengan nilai signifikansi sebesar 0,00 lebih kecil dari 0,05 

dan F hitung sebesar 18,551 lebih kecil dari Ftabel 3,10 dan 

berkontribusi pengaruh sebesar 53%. 
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4. Para pelaku UMKM telah mengaplikasikan etika bisnis islam dengan 

baik. Yaitu dengan mengamalkan empat sifat Rasulullah dalam 

berbisnis. Sidiq, amanah, tabligh dan fatanah. 

B. Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti memberikan 

beberapa saran yang berkaitan dengan penelitian yang dilakukan untuk 

dijadikan masukan dan bahan pertimbangan untuk pihak-pihak yang 

berkepentingan. Saran peneliti sebagai berikut: 

1. Pengetahuan pelaku UMKM mengenai Financial Technology 

(Fintech) dan E-commerce masih harus ditingkatkan melalui berbagai 

media, dan apabila perlu bisa diadakan pelatihan mengenai pentingnya 

menggunakan e-commerce dan juga Financial Technology (Fintech) 

sebagai media dalam menjalankan bisnis. 

2. Tingkat keamanan pada layanan Financial Technology (Fintech) dan 

E-commerce seharusnya dapat lebih ditingkatkan agar pengguna 

terhindar dari segala bentuk penipuan yang dapat merugikan. 

C. Kata Penutup 

Alhamdulillahirabbil’alamin, segala puji bagi Allah SWT atas 

segala nikmat yang telah diberikan kepada  penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan penelitian ini dengan tepat waktu. Penulis menyadari 

bahwa masih banyak sekali kekurangan dalam penelitian ini, hal tersebut 

dikatenakan keterbatasan yang penulis miliki.  
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