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MOTTO 

 

火影の称号を手に入れるのが一番難しい。ショートカットはありま

せん。1 

 

(Hokage no shōgō o toru no ga ichiban muzukashī. Shōtokatto wa 

arimasen.) 

Mendapatkan gelar Hokage adalah hal yang paling sulit. Tidak ada jalan 

pintasnya. 
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(episode 2). Jepang: Studio Pierrot. 
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PENJUALAN DI CAFE WALK COFFEE KEBUMEN MENURUT 
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Oleh: 

Muhammad Alif Aristya 

19.21163 
 

ABSTRAK 

Skripsi ini membahas strategi pemasaran dalam meningkatan volume 

penjualan di Cafe Walk Coffee Kebumen menurut perspektif ekonomi syariah. 

Penelitian ini dilatar belakangi akibat adanya pandemi Covid-19 yang membuat 

perekonomian menjadi tidak stabil. Permasalahan dalam penelitian ini terbatas 

pada pembahasan bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan Cafe Walk 

Coffee Kebumen dalam meningkatkan volume penjualan menurut perspektif 

ekonomi syariah. Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan 

pendekatan sosial. Analisis data penelitian ini menggunakan teknik kualitatif 

deskriptif dengan metode pengumpulan data melalui wawancara, dokumentasi, 

dan observasi serta didukung dengan dokumen-dokumen dari beberapa sumber. 

Berdasarkan hasil penelitian, Cafe Walk Coffee Kebumen selalu 

mengutamakan kualitas produk, menjamin kehalalannya, dan melakukan inovasi. 

Produk yang dijual memiliki harga yang terjangkau serta pemilihan lokasi yang 

strategis dan melakukan promosi yang efektif. Strategi pemasaran melalui 

pendekatan perspektif ekonomi syariah dengan Rabbaniyyah, Akhlaqiyyah, Al- 

Waqiyyah, dan Al-Insaniyyah. Meskipun pada prakteknya, penerapan nilai-nilai 

Islam di Cafe Walk Coffee belum sempurna. 

 

 
Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Volume Penjualan, Pemasaran Syariah 
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MARKETING STRATEGY IN INCREASING SALES VOLUME AT CAFE 

WALK COFFEE KEBUMEN ACCORDING TO THE PERSPECTIVE OF 

SHARIA ECONOMICS 

 

By: 

Muhammad Alif Aristya 

19.21163 

ABSTRACT 

This thesis discusses the marketing strategies in increasing sales volume at 

Cafe Walk Coffee Kebumen from a sharia economics perspective. This research 

was motivated by the Covid-19 pandemic which made the economy unstable. The 

problems in this study are limited to discussing how the marketing strategy 

carried out by Cafe Walk Coffee Kebumen in increasing sales volume according 

to a sharia economic perspective. This type of research is qualitative research 

with a social approach. This research data analysis uses descriptive qualitative 

technique with data collection methods through interviews, documentation, and 

observation and is supported by documents from several sources. 

Based on the research results, Cafe Walk Coffee Kebumen always 

prioritises product quality, guarantees halalness, and innovates. The product sold 

have affordable prices as well as choosing a strategic location and conducting 

effective promotions. Marketing strategy through an Islamic economic perspective 

approach with Rabbaniyyah, Akhlaqiyyah, Al-Waqiyyah, and Al-Insaniyyah. 

Although in practice, the application of Islamic values at Cafe Walk Coffee is not 

perfect. 

 

 
Keywords: Marketing Strategy, Sales Volume, Sharia Marketing 
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