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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 
 

Berdasarkan hasil dari pembahasan yang telah dikemukakan mengenai 

strategi pemasaran UMKM jahe Merah Instan Trubus Gandusari Kuwarasan, 

Maka dapat ditarik kesimpulan sebagi berikut: 

1. Hasil penelitian penulis melalui wawancara dengan owner, dari segi strategi 

pemasaran UMKM Jahe Merah Instan Trubus di Gandusari Kuwarasan 

memiliki produk yang berkualitas dan sehat, harga yang sesuai dengan 

kualitas produk, tempat pendistribusian yang mudah di jangkau oleh 

masyarakat, serta sudah melakukan promosi yaitu melalui media sosial 

(meskipun kurang maksimal) maupun Melalui event event yang berlansung. 

2. Strategi Pemasaran UMKM Jahe Merah Instan Trubus Gandusari 

Kuwarasan dalam segi bauran pemasaran  (Marketing mix) yaitu dari segi 

Produk (Product), Harga (Price), Tempat distribusi (Place), Promosi 

(Promotion) sudah dijalankan oleh UMKM Jahe Merah Instan Trubus 

Gandusari, dan dalam strategi tersebut UMKM Jahe Merah Instan 

Gandusari sudah menerapkan Karakteristik-Karakteristik Pemasaran 

Ekonomi Syariah yang termasuk didalamnya adalah Theistis (Robbaniyah), 

Etis (Akhaqiyah), Realistis (Al-Waaqiyyah), Humanistis (Al-Insaniyyah) 

selain karakter tersebut UMKM Jahe Merah Instan Gandusari juga 



menerapkan Nilai nilai Islam yaitu cara berbisnis Rasulullah SAW dengan 

menerapkan kejujuran, amanah, dan bertanggung jawab. 

3. Analisis SWOT UMKM Jahe Merah Instan Trubus Gandusari yang 

didapatkan oleh penelitian adalah sebagai berikut: 

a. Kekuatan (Streangt): Produk berkualitas, Kemasan produk praktis dan 

ramah lingkungan, Harga sesuai dengan produk, Produk tahan lama, 

tempat distribusi yang mudah dijangkau, Promosi melalui media online 

maupun Offline. 

b. Kelemahan (Weakness): Promosi yang kurang maksimal dan Tempat 

Produksi masih tergolong sempit. 

c. Peluang (Opportunities): Memiliki pasar yang luas dan juga pesaing 

tergolong sedang. 

d. Ancaman (Threats): belum bermitra dengan petani jahe merah secara 

tetap, harga bahan baku yang naik turun, kurangnya penegetahuan dan 

kesadaran tentang produk Jahe Merah Instan Gandusari Kuwarasan.  

B. Saran 
 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan di atas, maka 

di ajukan beberapa saran sebagai berikut: 

1. Diharapkan kepada UMKM Jahe Merah Instan Gandusari agar mampu 

mempertahankan kualitas produk dan mampu bekerja sama dengan petani 

dalam memasok bahan baku sehingga dapat meningkatkan produksi Jahe 



Merah Instan yang saat ini masih tergolong sedikit, mengingat pasar untuk 

Jahe Merah Instan ini masih sangat luas. Meningkatkan promosi dengan 

menggunakan lebih banyak Platform yang tersedia dan juga meningkatkan 

promosi pada media cetak, dan lainnya sehingga masyarakat mengetahui 

hadirnya produk Jahe Merah Instan Trubus Gandusari yang lezat dan 

dijamin sehat. 

2. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi dan dapat digunakan 

sebagai bahan referensi dan sebagai pembanding untuk penelitian sejenis 

lainnya yang bisa dipakai dengan semestinya bagi peneliti selanjutnya. 

3. Penelitian ini diharapakan dapat menjadi sebuah pandangan baru bagi para 

usaha-usaha kecil menengah lainnya terkhusus yang ada di Kuwarasan, 

untuk terus berupaya dalam meningkatkan dan menciptakan strategi 

pemasaran yang baik bagi setiap usaha yang mereka lakukan guna untuk 

memperoleh pasar yang layak dan mendapatkan keuntungan yang setara 

dengan usaha mereka, serta dapat bersaing di tingkat nasional. 
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