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ABSTRAK 

 

Permasalahan yang dialami oleh setiap UMKM di Indonesia salah satunya 

adalah pada aspek strategi pemasaran apalagi pada 2 tahun lalu Tidak dipungkiri 

bahwa hadirnya pandemi Covid-19 membuat hampir seluruh UMKM terdampak oleh 

karena itu penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran 

UMKM Jahe merah instan “Trubus” Gandusari, faktor internal dan eksternal Jahe 

merah instan “Trubus” Gandusari. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan menggunakan data 

primer dan sekunder untuk Teknik pengumpulan data penelitian ini menggunakan 

wawancara dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa UMKM Jahe merah instan 

“Trubus” Gandusari adalah produk yang berkualitas, harganya sesuai dengan kualitas 

produk, tempat pendistribusian yg mudah di jangkau, serta sudah melakukan promosi 

melalui sosial media. Pada segi pemasaran syariah UMKM Jahe Merah Instan 

Trubus Gandusari sudah melakukan pemasaran yang mempunyai karakteristik-

karakteristik pemasaran syari’ah dan juga sudah menjalankan nilai-nilai Islam 

dengan meniru cara berdagang Rasulullah SAW. 

Dari segi kekuatan (internal) UMKM Jahe merah instan “Trubus” 

Gandusari memiliki bahan baku yang berkualitas, aman digunakan, dan tahan lama. 

Dari segi kelemahan produk Jahe merah instan “Trubus” Gandusari diproduksi masih 

dalam jumlah kecil. Dari segi peluang (eksternal) produk Jahe merah instan 

“Trubus” Gandusari memiliki pasar yang masih sangat luas. Adapun yang menjadi 

ancaman produk Jahe merah instan “Trubus” Gandusari saat ini diantaranya belum 

berhasil bekerja sama dengan petani tetap dalam memasok bahan baku untuk produk. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Bauran Pemasaran, Perspektif Ekonomi Syari’ah,  

SWOT 
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ABSTRAK 

 

One of the problems experienced by every UMKM in Indonesia is in the 

aspect of marketing strategy, especially in the last 2 years. It is undeniable that the 

presence of the Covid-19 pandemic has affected almost all UMKM, therefore this 

study aims to find out how the marketing strategy of UMKM Instant Red Ginger 

“Trubus Gandusari, internal and external factors Instant red ginger "Trubus" 

Gandusari. 

This research is a qualitative research using primary and secondary data. 

The data collection techniques used in this study were interviews and documentation. 

The results of this study indicate that the UMKM "Trubus" Gandusari 

instant red ginger is a quality product, the price is in accordance with the quality of 

the product, the distribution site is easy to reach, and has been promoting through 

social media. In terms of sharia marketing, the Instant Red Ginger UMKM Trubus 

Gandusari has done marketing that has the characteristics of sharia marketing and 

has also implemented Islamic values by imitating the way of trading of the Prophet 

Muhammad. 

In terms of the (internal) strength of UMKM, "Trubus" Gandusari instant 

red ginger has quality raw materials, is safe to use, and is durable. In terms of 

weaknesses, the instant red ginger "Trubus" Gandusari is still produced in small 

quantities. In terms of (external) opportunities, the "Trubus" Gandusari instant red 

ginger product has a very wide market. As for the threats to the "Trubus" Gandusari 

instant red ginger product, they have not succeeded in cooperating with permanent 

farmers in supplying raw materials for the product. 

Keywords: Marketing Strategy, Marketing Mix, Sharia Economic Perspective, SWOT 
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