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BAB V  

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan peneliti tentang strategi 

marketing mix pada produk simpanan di KSPPS Nusa Ummat Sejahtera 

Cabang Kutoarjo sebagai berikut: 

1. Terhadap produk simpanan sangatlah menarik karena di setiap produk 

tersebut mendapatkan keuntungan dan tabungan ini juga memberikan 

setoran yang sangat relative murah hanya dengan setoran awal Rp. 

25.000 untuk simpanan wadi’ah dan untuk simpanan pendidikan hanya 

Rp. 50.000 sedangkan untuk setoran selanjutnya cukup minimal Rp. 

10.000 saja.  dan perlu adanya strategi promosi yang lebih 

dioptimalkan dalam melakukan aktivitas penawaran yaitu dengan 

membagikan brosur kepada masyarakat dan lebih mengenalkan produk 

simpanan tersebut sehingga anggota atau calon anggota ingin 

membuka rekening pada produk simpanan ini. Untuk lokasi tersebut 

sangat strategis sehingga masyarakat mudah melakukan transaksi di 

KSPPS Nusa Ummat Sejahtera Cabang Kutoarjo. 

2. Strategi proses (Process) yang diberikan pada KSPPS Nusa Ummat 

Sejahtera dengan memberikan kemudahan untuk nasabah ataupun 

calon nasabah dalam melakukan pembukaan rekening maupun 

transaksi. Dan strategi orang (People) yang dimana memberikan 
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pelayanan yang baik, ramah dan cepat kepada nasabah atau calon yang 

ingin melakukan pembukaan rekening atau melakukan transaksi lain. 

B. Saran-Saran  

Berdasarkan penelitian yang penulis lakukan pada KSPPS Nusa 

Ummat Sejahtera, ada beberapa hal yang harus dipertimbangakan sebagai 

masukan untuk meningkatkan pemasaran di KSPPS Nusa Ummat Sejahtera 

dengan memberikan saran-saran untuk kemajuan KSPPS Nusa Ummat 

Sejahtera Cabang Kutoarjo. 

1. Diharapkan KSPPS Nusa Ummat Sejahtera dapat memprioritaskan 

produk simpanan wadi’ah, pendidikan dan simpanan berjangka, agar 

produk tersebut semakin banyak peminatnya serta dapat meningkatkan 

dalam melakukan promosi kepada masyarakat tentang produknya, 

karena masih ada sebagian masyarakat yang belum mengetahui, 

mengenal dan memahami pada produk simpanan.  

2. Bagi pihak peneliti selanjutnya 

Pembahasan tentang Strategi Marketing Mix pada Produk Simpanan ini 

masih jauh dari kesempurnaan, sehingga penulis mengharapkan 

kekurangan-kekurangan tersebut dapat dijadikan sebagai kajian untuk 

peneliti berikutnya. 

C. Kata Penutup 

Demikian skripsi ini sebagai tugas akhir kuliah yang saya susun sesuai 

dengan data-data yang saya dapatkan dan diolah dengan kajian-kajian yang 

telah disebutkan sebelumnya. 
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Karena keterbatasan pengetahuan saya dalam penyusunan skripsi 

sebagai tugas akhir ini, saya menyadari masih banyak kekurangan dan 

ketidaksempurnaan. Oleh karena itu, saya mohon maaf sebesar-besarnya. 
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