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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan analisis data melalui pembuktian terhadap 

hipotesis dari permasalahan diangkat mengenai yang telah di jelaskan pada 

BAB IV, maka dapat di ambil kesimpulan bahwa : 

a. Terdapat pengaruh antara variasi produk terhadap minat beli konsumen 

roti mawarid di Pondok Pesantren Roudlotul Ulum. nilai signifikan 

0,002 lebih kecil dari alpha 0,05 yang berarti bahwa Variasi Produk 

memiliki nilai yang positif dan signifikan terhadap minat beli ulang 

konsumen roti mawarid di Pondok Pesantren Roudlotul Ulum.  

b. Terdapat pengaruh antara harga terhadap minat beli konsumen roti 

mawarid di Pondok Pesantren Roudlotul Ulum. signifikan 0,045 lebih 

kecil dari alpha 0,05. Dari hasil uji t yang telah dilakukan berarti 

bahwa Harga memiliki nilai yang positif dan signifikan terhadap minat 

beli ulang konsumen roti mawarid di Pondok Pesantren Roudloul 

‘Ulum.   

c. Terdapat pengaruh antara customer experience terhadap minat beli 

konsumen roti mawarid di Pondok Pesantren Roudlotul Ulum. 

signifikan 0,007 lebih besar dari 0,05 yang bearti bahwa customer 

experience memiliki nilai yang signifikan dan berpengaruh 

terhadapminat beli ulang konsumen roti mawarid di Pondok Pesantren 

Roudlotul ‘Ulum. 
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d. Diantara ketiga variabel independen yaitu variasi produk, harga,dan 

customer experience yang lebih berpengaruh secara signifikan 

terhadap minat beli ulang konsumen roti mawarid di Pondok Pesantren 

Roudlotul ‘Ulum adalah variasi produk. Hal ini dibuktikan dengan 

nilai thitung yang dimiliki oleh variasi produk paling besar dibandingkan 

dengan variabel lain, yaitu thitung sebesar 3,162. 

B. Saran 

       Dari hasil penelitian yang berpengaruh terhadap minat beli ulang 

konsumen roti mawarid adalah variasi produk dan customer experience, 

sehingga saran bagi peneliti adalah untuk meningkatkan inofasi inofasi 

dalam varian produk dan mempererat lagi hubunan penjual dengan 

pembelinya. Untuk meningkatkan minat beli ulang konsumen, perusahaan 

perlu menambah produk baru dari olahan roti, mencantumkan label halal  
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