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ABSTRAK  

 

        Strategi pemasaran merupakan hal yang terpenting untuk mengukur 

keberhasilan sebuah usaha dengan memilih dan menganalisis target pasar, 

mengembangkan, dan memelihara bauran pemasaran yang dapat memuaskan 

kebutuhan konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk pemasaran bibit durian Desa 

Alasmalang, Kecamatan Kemranjen lebih meningkat.  

        Pemasaran digunakan bauran pemasaran Menurut teori Zeitaml dan Bitner 

yaitu menambah wawasan dan cara berfikir tentang pentingnya strategi pemasaran 

jual beli dalam mengembangkan usaha. Produk yaitu segala sesuatu yang 

ditawarkan produsen untuk dibeli, dicari, digunakan dipasar yang bersangkutan 

maka produk tersebut memiliki kualitas. Harga dalam penentuannya sangat 

signfikan didalam penentuan nilai atau manfaat dengan kualitas. Tempat yaitu 

sebagai tempat pemasok produk atau barang. Promosi merupakan penentu 

keberhasilan suatu progam pemasaran.  yang mampu meningkatkan keuntungan 

dan penjualan bibit durian Desa Alasmalang, Kecamatan Kemranjen. 

       Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kualitatif, jenis dan sumber 

data menggunakan data primer dan data sekunder, teknik pengumpulan data 

menggunakan wawancara, observasi dan dokumentasi. Teknik analisis data 

Colecction (pengumpulan data), data display (pengajian data), data reduction 

(reduksi data) drawing/vericication(penarik kesimpulan). 

         Berdasarkan hasil penelitian di Desa Alasmalang, Kecamatan Kemranjen 

produk yang diperjualbelikan adalah bibit durian musangking, durian montong, 

dan durian madu hitam, dalam penjulan mengedepankan kualitas pelanggan. 

harga yang dilakukan bervariaif tergantung pada bibit yang diperjualbelikan, 

dalam mengambil keuntungan tidak sebesar-besarnya. Distribusi yang dilakukan 

sesuai yang diajarkan Nabi Muhammad SAW, promosi yang dilakukan dengan 

sisitem online dan sistem offline dalam promos tersebut tidak memuji-muji barang 

atau produk yang diperjualbelikan. 

Kata Kunci:Strategi pemasaran, produk, harga, tempat, promosi 
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ABSTRACT 

 

       Marketing strategy is the most important thing to measure the success of a 

business by selecting and analizying target markets, developing and maintaining 

a marteing mix that can satisfy consumer needs. This study aims to increase the 

marketing of durian seeds in Alasmalang Village, Kemranjen District. 

      Marketing uses a marketing mix According to Zeitaml and Bitner’s theory, it 

adds insight and ways of thingking abaut the importance of buying and selling 

marketing strategies in developing strategies in developing a business. The 

product is everything. That is offered by the manufacturer to be purchased, 

searched for, used in the relevant market, then the product has quality. Price in its 

determination in very significant in determining value or benefits with quality. 

Place is a place for suppliers of products or goods. Promotion is a determinant of 

the success of a marketing progam. Which is able to increase profits and sales of 

durian seeds in Alasmalang Village, Kemranjen District. 

      The type of research used is qualitative research, the types and sources of 

data using primary data and secondary data, data collection techniques using 

interviews, observation and documentation. Data analysis techniques 

collection,data display,data reduction, drawing/verification. 

    The results of research in Alasmalang village, Kemranjen Sub-distict are 

durian montong seeds, musangking seeds and black honey seeds, in sales 

proritizing customer quality, the price in the village of Alasmalang veries 

depending on the name off the seeds being trade, in taking advantage is not as 

big. Distribution is carried out using appropriate by the prophet Muhammad 

SAW. Promotions carried out online and offline in it do not praise goods or 

products excessively. 

Keywords: marketing strategy, product, price, place and promotion 
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