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BAB 5 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:  

1. Segmentasi pemasaran dalam menghadapi tingginya 

persaingan mutu lulusan di MTs Muhammadiyah 03 

Purbalingga Kecamatan Kejobong Kabupaten Purbalingga 

adalah dengan: a) menentukan pelanggan berdasarkan 

kesamaan agama yaitu agama Islam; b) menentukan 

banyaknya peminat layanan pendidikan. 

2. Target pemasaran dalam menghadapi tingginya 

persaingan mutu lulusan di MTs Muhammadiyah 03 

Purbalingga Kecamatan Kejobong Kabupaten Purbalingga 

adalah sekolah lanjutan SMA/SMK/MA atau pendidikan 

yang memiliki kualitas dan mutu pendidikan yang baik 

yang berada di wilayah Kecamatan Kejobong Kabupaten 

Purbalingga 

3. Strategi penawaran pemasaran dalam menghadapi 

tingginya persaingan mutu lulusan di MTs 

Muhammadiyah 03 Purbalingga Kecamatan Kejobong 

Kabupaten Purbalingga adalah dengan dua strategi, yaitu: 

a) Penawaran Secara Langsung melalui penawaran 

melalui komunikasi, Menawarkan melalui website, 

penawaran melalui pengiriman brosur SMA/SMK/MA, 

mengundang orang tua murid guna untuk meminta 

bantuan agar ikut mempromosikan lulusan madrasah 

dengan mengadakan rapat akhir tahun, rapat acara 

sosialisasi dan mengikuti lomba-lomba di bidang 
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intrakurikuler; b) Penawaran secara tidak langsung yaitu 

memberikan santunan terhadap anak yatim di sekitar 

lingkungan madrasah, melaksanakan bakti sosial terhadap 

masyarakat sekitar dan mengikuti kegiatan atau event 

yang sikapnya nasionalisme. 

B. Saran  

Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan, maka 

penulis memberi saran sebagai berikut:  

1. MTs Muhammadiyah 03 Purbalingga harus lebih 

meningkatkan lagi dalam melakukan strategi pemasaran 

agar masyarakat semakin tertarik dalam menyekolahkan 

anaknya ke madrasah 

2. MTs Muhammadiyah 03 Purbalingga harus selalu 

melakukan inovasi-inovasi program pendidikan sesuai 

kebutuhan dan keinginan masyarakat 

3. MTs Muhammadiyah 03 Purbalingga harus selalu 

menjaga komunikasi dan kerjasamanya serta selalu 

menciptakan kekompakan dengan berbagai pihak baik 

pihak intern maupun ekstern, karena dengan kerjasama 

yang baik dapat memberikan kontribusi dalam 

pengembangan madrasah, sehingga program madrasah 

dapat dikomunikasikan secara baik antar pihak 

4. MTs Muhammadiyah 03 Purbalingga harus selalu 

memberikan pelayanan yang baik dan tetap 

mempertahankan mutu pendidikan baik di bidang 

akademik, non akademik maupun di bidang keagamaan 

sehingga masyarakat tetap percaya terhadap pendidikan 

di madrasah. 

5. Kualitas produk dan variasi produk perlu ditingkatkan 

karena menyangkut kebutuhan mendasar bagi 

masyarakat dalam memilih sekolah dasar. 
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6. Kekuatan jaringan harus dimanfaatkan maksimal, karena 

lembaga yang besar perlu kerjasama dengan lembaga lain. 
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