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BAB V 

PENUTUP 

A.  Kesimpulan 

Strategi pemasaran jasa pendidikan di pondok pesantren Al-Kahfi Somalangu memuat 

rencana yang komprehensif pada kegiatan lembaga pendidikan dalam memberi layanan 

jasa pendidikan yang memuaskan kepada pengguna dengan cara memperhatikan konsep, 

model, produk, biaya pendidikan dan strategi distribusi informasi jasa lembaga pendidikan. 

Pemasaran jasa pendidikan menjadi langkah pembaharuan ketika lembaga jasa 

pendidikan harus mengikuti ketatnya persaingan untuk memperoleh pengguna layanannya. 

Implementasi pemasaran jasa pendidikan membutuhkan planning atau perencanaan yang 

matang untuk lebih menyempurnakan keberadaan pesantren dengan melakukan 

improvement quality yang berkesinambungan dengan inovasi sebagai terobosan baru dalam 

mengantisipasi kebutuhan dan permintaan masyarakat sebagai relevansi dari nilai-nilai 

pendidikan. 

Strategi pemasaran pendidikan pesantren di Pondok pesantren Al-Kahfi Somalangu 

menggunakan pendekatan segmentasi pasar, targeting, dan positioning. Strategi ini 

dilaksanakan melalui tahapan perencanaan, implementasi, dan evaluasi pemasaran 

pendidikan Pesantren di Pondok Pesantren Al-Kahfi Somalangu, 1) Melaui rapat 

pembentukan tim dari yayasan yang kemudian mengkonsep, membuat draft perencanaan, 

dan  kemudian mensosialisasikan serta mendiskusikan kepada segenap civitas pesantren 

maupun stakeholder baik kepada yayasan, pengasuh, dan pengurus pesantren. 

Rencana pemasaran pendidikan pondok Pesantren Somalangu diantaranya dengan 

meningkatkan kualitas pembelajaran, Sumber Daya Manusia, peningkatan mutu pesantren, 

pembentukan panitia PPDB, publikasi dan sosialisasi 
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melalui media virtual baik website maupun social media, selain itu juga 

menggunakan media cetak, seperti flyer, banner, brosur dan pemansangan baliho, 

spanduk di beberapa titik strategis pusat keramaian. Selain itu juga melakukan 

kolaborasi dengan pihak-pihak yang potensial seperti, tokoh masyarakat, pemerintah 

daerah dan influencer. 

Selanjutnya penguatan sinergisitas dan komunikasi yang intens kepada alumni 

pesantren yang telah tersebar di seluruh Indonesia untuk membantu recruitment 

calon santri baru karena mengingat alumni adalah iklan berjalan bagi pondok 

Pesantren Al-Kahfi Somalangu sehingga perlu adanya satu presepsi dalam suksesi 

PPDB Pondok Pesantren Al-Kahfi Somalangu. 2) Implementasi strategi pemasaran 

pendidikan di Pondok Pesantren Al-Kahfi Somalangu dilakukan dengan cara 

memaksimalkan segala sumber daya yang dimiliki baik yang besifat akademik 

maupun non-akademik serta kegiatan pengembangan diri santri. Produk, Pondok 

Pesantren Al-Kahfi Somalangu memiliki sistem pendidikan unggul karena 

memadukan berbagai aspek diantaranya tauhid, syariah dan akhlaq untuk 

membentuk santri yang cakap secara intelektual, matang secara mental dan berbudi 

luhur serta disokong juga oleh guru-guru ataupun ustaz yang kompeten dan 

mumpuni  di bidangnya. Place, Pondok Pesantren Al-Kahfi somalangu terletak tidak 

terlalu jauh dari pusat Kota Kebumen hanya berjarak 2 Km atau 5 menit jika 

ditempuh menggunakan kendaraan bermotor. 

Hal tersebut menjadikan lokasi Pondok Pesantren Al-Kahfi Somalangu sangat 

strategis karena mudah diakses serta tersedianya banyak moda transportasi baik 

sepeda motor, mobil maupun angkutan umum. Price, Biaya pendidikan di Pondok 

Pesantren Al-Kahfi Somalangu tergolong murah karena dengan hanya Rp. 300.000,- 

untuk biaya makan dua kali sehari selama satu bulan dan  Rp. 25.000,- untuk syariah 

pesantren. Jadi, santri atau wali santri hanya perlu membayar total Rp. 325.000,-

/bulan untuk mondok di Pondok Pesantren Al-Kahfi Somalangu. Promotion, Hampir 

semua instrument digunakan dalam melakukan pemasaran Pondok Pesantren Al-

Kahfi Somalangu, pemasaran secara langsung dilakukan dengan promosi melalui 

iklan yang dimuat dalam bentuk flyer, brosur, banner, baliho, website, dan media 

sosial, pemasaran tidak langsung melalui prestasi yang telah ditorehkan santri dan 
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instrument alumni yang tersebar di seluruh Indonesia serta telah berada di berbagai 

di berbagai posisi strategis di tengah-tengah masyarakat. People, Pondok Pesantren 

Al-Kahfi memiliki sumber daya manusia yang unggul khusunya para pendidik atau 

guru dan pengurus pondok karena mereka telah memiliki pengalaman serta telah 

ditashih oleh pengasuh Pondok pesantren Al-Kahfi Somalangu. Pysical Evidence, 

Pondok Pesantren Al-Kahfi Somalangu Kebumen memiliki fasilitas teknis yang 

lengkap baik berupa gedung asrama, perpustakaan, koperasi, tempat ibadah, aula, 

sekolah, ruang belajar/mengaji, studio taman maupun penunjang lainnya seperti, 

internet, computer, proyektor, atk lengkap, audio video, dan alat-alat musik. Proses, 

kegiatan di pondok pesantren Al-Kahfi Somalangu bukan hanya kegiatan mengaji 

yang sifatnya hanya agamis, namun juga terdapat kegiatan yang mendukung untuk 

mengembangkan minat dan bakat santri. 3) Evaluasi strategi pemasaran jasa 

pendidikan di Pondok Pesantren Al-Kahfi Somalangu melibatkan banyak pihak baik 

oleh dewan yayasan, pengurus maupun alumni dan juga bebrapa santri. 

 

B. Saran 

Sehubungan dengan hasil penelitian yang dilakukan di Pondok Pesantren 

Al-Kahfi Somalangu kiranya penulis dapat memberikan saran sebagai berikut: 

1. Peningkatan dalam melakukan strategi pemasaran jasa pendidikan agar 

masyarakat semakin tertarik memondokan anaknya di Pondok Pesantren Al-Kahfi 

Somalangu. 

2. Peningkatan dalam melakukan inovasi-inovasi program Pendidikan di Pondok 

Pesantren agar sesuai dengan kebutuhan dan keinginan masyarakat. 

3. Menjaga komunikasi, kerjasama dan kekompakan dengan berbagai pihak baik 

internal pondok maupun eksternal pondok, karena dengan kerjasama yang baik 

dapat memberikan kontribusi dalam pengembangan pesantren, sehingga pesantren 

dapat berkembang lebih pesat dan lebih maju dalam berbagai aspek. 

4. Peningkatan dalam memberikan pelayanan yang baik dan tetap mempertahankan 

mutu pendidikan baik dalam bidang akademik maupun non-akademik serta 
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pengembangan diri santri yang meliputi minat, bakat maupun potensi lainnya 

sehingga masyarakat akan memberikan kepercayaan lebih terhadap pesantren.
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