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BAB 5 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan di Pondok Pesantren 

Husnul Hidayah, penulis menyimpulkan bahwa Pondok 

Pesantren Husnul Hidayah sudah menerapkan Strategi 

Marketing, meskipun sedikit berbeda dalam penggunaan 

istilah dan langkah-langkahnya, namun secara garis besar 

sudah melakukan Strategi marketing dalam pengembangan 

eksistensi di era 4.0 yang terjadi saat ini  

Sebagai alternative ada tiga unsur perumusan strategi 

marketing di pondok pesantren husnul hidayah : 

1) Strategi Penentuan pasar sasaran Strategi ini bertujuan 

untuk mengidentifikasi segmen pasar jasa pendidikan 

tertentu dari total pasar.  

2) Bersosialisasi atau home visit kerumah alumni dan 

walisantri. 

3) Mempromosikan Pesantren dengan mengundang tokoh-

tokoh masyarakat. 

4) Mempromosikan pesantren lewat media-media cetak 

dan media sosial. 

Selain dari sasaran tersebut pondok pesantren husnul 

hidayah juga telah merumuskan: 

1) Terwujudnya pelayanan jasa pendidikan yang optimal 

bagi masyarakat. 

2) Terwujudnya pelayanan ketrampilan dalam menyiapkan 

perjalanan hidup setelah keluar dari pesantren. 

3) Terwujudnya pelayanan optimal bagi masyarakat dalam 

hal ini santri lebih kuat dalam berkeyakinan sebagai 

pedoman hidup. 
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a. Strategi penentuan posisi pasar persaingan 

Adanya pesantren yang mendirikan sekolah formal 

otomatis daya saing sangat kuiat antar pesantren.masing-

masing pesantren mempunyai strategi marketing yang 

berbeda-beda 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah penulis lakukan, 

maka berikut saran-saran yang dapat penulis berikan. 

A. Pengasuh sebaiknya menerapkan Strategi marketing 

secara maksimal mulai dari perencanaan, pelaksanaan 

sampai evaluasi agar pengembangan Pendidikan di 

Pondok Pesantren Husnul Hidayah dapat berjalan lebih 

efektif dan efisien. 

B. Dalam proses layanan pendidikan perlu diadakan 

supervisi kunjungan kelas oleh pimpinan atau senior 

untuk dapat mengukur tingkat keberhasilan dalam 

mengajar. 

C. Perlu adanya penegasan dalam tugas dan wewenang 

masing-masing pengurus dalam melaksanakan strategi 

marketing agar dapat berjalan dengan maksimal. 
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