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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial dan 

simultan Citra Merk dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian 

kerudung Saudia. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif.  

Hasil penelitian yang diolah dengan program SPSS versi 25 bahwa nilai R 

Square sebesar sebesar 0,958 artinya 95,8% pengaruh citra merk dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian sedangakn sisanya 4,2% dipengaruhi oleh 

variabel lainnya diluar variabel yang diteliti. Hasil uji simultan atau (Uji F) 

menunjukkan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 artinya citra merk dan kualitas 

produk berpengaruh signifikan secara simultan terhadap Keputusan Pembelian 

kerudung Saudia  . Sedangkan hasil uji parsial (Uji t) semua variabel mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian kerudung Saudia   

dengan tingkat signifikansi untuk variabel digital marketing sebesar 0,000 < 0,05. 

 

Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Citra Merk, Kualitas Produk 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the partial and simultaneous effect of Brand 

Image and Product Quality on the Purchase Decision of the Saudia veil at the 

Hijab Shop. This research usesquantitative research approach. The results of the 

research which were processed with the SPSS version 25 program that the R 

Square value was 0.958, meaning that 95.8% of the influence of brand image and 

product quality on purchasing decisions while the remaining 4.2% was influenced 

by other variables outside the variables studied.The results of the simultaneous 

test or (F test) show a significance value of 0.000 <0.05, meaning that the brand 

image and product quality have a significant simultaneous effect on the Saudia 

veil purchase decision at the Hijab Shop. While the results of the partial test (t 

test) all variables have a significant influence on the Saudia veil purchase decision 

at the Hijab Shop with a significance level for digital marketing variables of 0.000 

<0.05. 

 

Keywords: Purchase Decision, Brand Image, Product Quality 
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