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MOTTO 

 

 

ٰٓ انَْ تكَُىْنَ تجَِارَةً عَهْ تزََاضٍ  ا امَْىَالكَُمْ بيَْىكَُمْ باِلْباَطِلِ الََِّ  يٰٰٓايَُّهاَ الَّذِيْهَ اٰمَىىُْا لََ تأَكُْلىُْٰٓ

َ كَانَ بكُِمْ رَحِيْمًا ا اوَْفسَُكُمْ ۗ انَِّ اّللّٰ ىْكُمْ ۗ وَلََ تَقْتلُىُْٰٓ  مِّ

Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta sesamamu 

dengan cara yang bathil, kecuali dengan jalan perniagaan yang berlaku dengan 

suka sama suka diantara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu, 

sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu. 

 (Q.S An-Nisa:29)
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ABSTRAK 
 

 

Skripsi yang berjudul “Pengaruh Penetapan Harga Pada Toko Aza Serba 

35.000,- Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di Kabupaten Kebumen” 

skripsi ini disusun oleh Alvi Apriliani NIM 17.21072 Jurusan Ekonomi Syari’ah 

Program S1 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Nahdlatul 

Ulama Kebumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah penetapan harga pada 

Toko Aza Serba 35.000,-  berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen 

di Kabupaten Kebumen dan berapa besar pengarunhya penetapan harga pada 

Toko Aza Serba 35.000,- terhadap keputusan pembelian konsumen di Kabupaten 

Kebumen. Metode penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif. 

Sampel penelitian ini adalah konsumen Toko Aza Serba 35.000,- dengan 

menggunakan metode sampling insidental dengan rumus slovin untuk 

menentukan jumlah sampel untuk populasi yang tidak diketahui sehingga 

diperoleh 68 konsumen. Pengambilan data dengan penyebaran kuesioner atau 

angket, dengan variabel independen penetapan harga (X) dan variabel dependen 

keputusan pembelian (Y). Teknik analisis yang digunakan analisis regresi linier 

sederhana dengan menggunakan IBM SPSS Versi 25. 

Berdasarkan hasil penelitian ini, diperoleh persamaan regresi linier 

sederhana Y= 9,757 + 0,712 X, dengan hasil uji parsial (uji t) menunjukan bahwa 

variabel penetapan harga memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian dengan nilai t hitung (7,154) > t tabel (1,667) dan tingkat signifikan 

sebesar 0,000 < 0,05 yang berarti bahwa ho ditolak dan hasil uji koefisien 

determinasi (R
2
) sebesar 0,437 atau 43,7%, sedangkan sisanya sebesar 56,3% 

dijelaskan oleh variabel lain diluar penelitian. 

 

Kata Kunci: Penetapan Harga, Keputusan Pembelian dan Toko Aza Serba 

35.000,-
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    ABSTRACT 

 

 Thesis entitled "The Influence of Price Fixing at Aza Convenience Stores 

35,000,- on Consumer Purchase Decisions in Kebumen Regency" This thesis was 

prepared by Alvi Apriliani NIM 17.21072 Department of Sharia Economics S1 

Program Faculty of Economics and Islamic Business, Nahdlatul Ulama Institute 

of Islam Kebumen. 

 

 This study aims to determine whether the price fixing at the Aza 

Convenience Store 35,000,- has an effect on consumer purchasing decisions in 

Kebumen Regency and how much the price fixing at the Aza Convenience Store 

35,000,- affects consumer purchasing decisions in Kebumen Regency. This 

research method uses a quantitative research approach. The sample of this 

research is the consumer of Aza Convenience Stores 35.000, - using incidental 

sampling method with the slovin formula to determine the number of samples for 

an unknown population so that 68 consumers are obtained. Collecting data by 

distributing questionnaires or questionnaires, with the independent variable 

pricing (X) and the dependent variable purchasing decisions (Y). The analytical 

technique used is simple linear regression analysis using IBM SPSS Version 25. 

 

 Based on the results of this study, obtained a simple linear regression 

equation Y = 9.757 + 0.712 X, with the results of the partial test (t test) showing 

that the pricing variable has a significant influence on purchasing decisions with 

the value of t count (7.154) > t table (1.667) and a significant level of 0.000 <0.05 

which means that ho is rejected and the results of the coefficient of determination 

test (R2) are 0.437 or 43.7%, while the remaining 56.3% is explained by other 

variables outside the study. 

 

Keywords: Pricing, Purchase Decision and Aza Convenience Store 35.000,- 
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